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Die Marktstudie in Kiirze

Ohne elektrischen Strom lauft praktisch
nichts. Elektrizitat ist allerdings auch die hau-
figste Brandursache, noch vor vergessenen
Zigaretten oder missratenen SchweilRarbeiten.
Fur Kabel, Elektrotechnik und Elektronik wird
daher fast die Halfte aller Flammschutzmittel
(FSM) gebraucht. Ceresana hat den Weltmarkt
fur diese Chemikalien untersucht, die eine
Entziindung von Kunststoffen und anderen
brennbaren Materialien verhindern oder Bran-
de zumindest verlangsamen. Pro Jahr werden
aktuell rund 2,3 Millionen Tonnen Brandhem-
mer eingesetzt: Verbindungen mit Phosphor,
ATH oder ATO, bromierte und chlorierte FSM,
zunehmend auch biobasierte Additive.

Wachsender Flammschutzmittel-Verbrauch
der Bauindustrie

GrolRe Mengen an brandhemmenden Be-
schichtungen und Gelcoats werden nicht nur
fir Fahrzeuge, Ladesaulen, Batterien und
Photovoltaik-Anlagen gebraucht. Obwohl in
vielen Landern die Bauindustrie schwachelt,
erwartet Ceresana dafiir das grofSte Wachs-
tum der FSM-Nachfrage: Die Marktforscher
prognostizieren, dass im Bausektor bis 2033
der Verbrauch jahrlich im Schnitt um 3,2 %
zulegen wird. Mit geeigneten Flammschutz-
Additiven kdnnen so gut wie alle Materialien
gegen Feuer und Brandfolgen geschiitzt wer-
den, ob Kunststoffe, Textilien, Holz oder Pa-
pier. Integrierte Brandhemmer oder Anti-
flamm-Beschichtungen sind unbedingt notig
flr Platten aus Polystyrol-Schaum (EPS, XPS)
und fiir andere Dammestoffe, aber auch fur die
Ummantelung von Stahltragern in Gebauden,
flr Fenster und Turen aus PVC, fiir Acrylglaser,
Teppichgarne und Klebstoffe.

Brandschutz soll sicher, effizient und umwelt-
freundlich sein

Zunehmend werden Brandhemmer gezielt fur
bestimmte Anwendungen malgeschneidert.
Fir Biokunststoffe werden passende bioba-

sierte FSM entwickelt, zum Beispiel aus Nano-
cellulose, Lignin, Sojaproteinen oder Phytin-
saure. Noch ist ATH mit einem Marktanteil von
aktuell 38 % das weltweit mit Abstand meist-
verkaufte FSM. ATH ist halogenfrei und gilt als
relativ umweltfreundlich. Andere Brandhem-
mer geraten dagegen zunehmend ins Visier
von Umweltschiitzern und Behorden, weil sie
Gifte freisetzen, sich in Lebewesen anreichern
oder das Recycling von Kunststoffen erschwe-
ren kénnen. Die EU-Chemikalienagentur ECHA
zum Beispiel prift derzeit Verbote fir alle aro-
matischen bromierten und fiir manche phos-
phororganischen FSM. Bromierte FSM, die
besonders fir Elektroprodukte und Schaum-
stoffe gebraucht werden, erreichen in West-
europa und Nordamerika nur noch 4,1 %,
beziehungsweise 11,4 % Marktanteil —in
Asien dagegen 28,1 %. Insgesamt wird in
Asien-Pazifik rund 46 % der gesamten FSM-
Nachfrage verbraucht.

Die Marktstudie in Kiirze:

Kapitel 1 analysiert den globalen FSM-Markt
einschlielRlich Prognosen bis 2033: Fir jede
Weltregion werden der Verbrauch in Tonnen
und der Umsatz in US-Dollar und Euro erlau-
tert. Zudem wird der Verbrauch je Produkttyp
und je Anwendungsgebiet analysiert.

Es werden folgende FSM-Typen im Einzelnen
betrachtet: ATH, Bromierte Verbindungen,
Chlorierte Verbindungen, Organophosphor,
ATO und Sonstige.

In dieser Studie untersuchte Anwendungsge-
biete: Baumaterialien, Elektrotechnik & Elek-
tronik, Kabel, Fahrzeugindustrie und Sonstige.

In Kapitel 2 werden fir die 16 Lander mit den
groRten nationalen Markten Umsatz und Ver-
brauch analysiert. Die Nachfrage wird aufge-
teilt in einzelne Anwendungen und Typen.

Kapitel 3 bietet 56 Unternehmensprofile der
bedeutendsten FSM-Hersteller, wie z. B. Albe-
marle, BASF, ICL, Jiangsu Yoke und Lanxess.
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1 Marktdaten: Welt und Regionen 253 Japan

1 1 Welt Im Jahr 2023 wurden in Japan rund X Tonnen Flammschutzmittel nachgefragt. Fur die

Periode von 2023 bis 2033 prognostizieren wir eine positive Wachstumsrate in Hohe

1 4 1 H 1 G ru n d Iage n von durchschnittlich X % pro Jahr. Im Jahr 2033 wird sich das japanische Nachfragevo-
lumen dann auf ca. X Tonnen belaufen.

1.1.2 Verbrauch : e oo . .
Der mit Flammschutzmitteln erwirtschaftete Umsatz betrug im Jahr 2023 etwa X Mio.

1_ 1_3 U msatz US$. Fur das Jahr 2033 erwarten wir diesbeziiglich einen Wert von ca. X Mio. US$. Be-
zogen auf das Jahr 2023 entspricht dies einer im regionalen Vergleich unterdurch-

schnittlichen Zuwachsrate von X % pro Jahr.

1.1.4 Verbrauch nach Anwendungen
1.1.4.1 Baumaterialien

1.1.4.2 Elektrik & Elektronik

1.1.4.3 Kabel

1.1.4.4 Fahrzeugindustrie :
1.1.4.5 Sonstige Anwendungen

1.000 Tonnen

1.1.5 Umsatz nach Anwendungen RS
1.1.5.1 Baumaterialien Abbildung: Verbrauch in Japan von 2021 bis 2033

1.1.5.2 Elektrik & Elektronik —
1.1.5.3 Kabel o s o s sy o7 S0
1.1.5.4 Fahrzeugindustrie mio.€ xoxxx o x X x o x o x X:%

Tabelle: Umsatz in Japan von 2021 bis 2033, in Mio. US$ und Mio. €

1.1.5.5 Sonstige Anwendungen
Mit etwa X Tonnen stellte im Jahr 2023 der Bereich ,Kabel” das gréBte Anwendungs-
gebiet von Flammschutzmitteln dar. Die héchsten prozentualen Zuwachse wird in den

1.1.6 Verbrauch nach Produkten kommenden Jahren voraussichtlich der Teilmarkt ,Fahrzeugindustrie” verzeichnen.
1.1.6.1 Aluminiumtrihydroxid(ATH)
1.1.6.2 Bromierte Verbindungen
1.1.6.3 Chlorierte Verbindungen
1.1.6.4 Organophosphor
1.1.6.5 Antimon-Verbindungen (ATO)
1.1.6.6 Sonstige Flammschutzmittel

1.2 Westeuropa

1.2.1 Verbrauch

1.2.2 Umsatz

1.2.3 Anwendungen und Produkte

1.3 Osteuropa

1.3.1 Verbrauch

1.3.2 Umsatz

1.3.3 Anwendungen und Produkte

1.4 Nordamerika

1.4.1 Verbrauch

1.4.2 Umsatz

1.4.3 Anwendungen und Produkte
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1.5 Siidamerika

1.5.1 Verbrauch

1.5.2 Umsatz

1.5.3 Anwendungen und
Produkte

1.6 Asien-Pazifik

1.6.1 Verbrauch

1.6.2 Umsatz

1.6.3 Anwendungen und
Produkte

1.7 Mittlerer Osten

1.7.1 Verbrauch

1.7.2 Umsatz

1.7.3 Anwendungen und
Produkte

1.8 Afrika

1.8.1 Verbrauch

1.8.2 Umsatz

1.8.3 Anwendungen und
Produkte

2 Marktdaten:

Landerprofile

(Fiir jedes Land:

Daten zu Umsatz,
Verbrauch, Anwendungen,
Produkt-Typen)

2.1 Westeuropa
2.1.1 Deutschland
2.1.2 Frankreich
2.1.3 GroRbritannien
2.1.4 Italien
2.1.5 Spanien
2.1.6 Sonstiges

Westeuropa

2.2 Osteuropa
2.2.1 Polen
2.2.2 Russland
2.2.3 Turkei
2.2.4 Sonstiges

Osteuropa

2.3 Nordamerika
2.3.1 Kanada
2.3.2 Mexiko
2.3.3 USA

2.4 Siidamerika
2.4.1 Brasilien
2.4.2 Sonstiges

Siidamerika

2.5 Asien-Pazifik

2.5.1 China

2.5.2 Indien

2.5.3 Japan

2.5.4 Stdkorea

2.5.5 Sonstiges
Asien-Pazifik

Baumaterialien

Elektrik & Elektronik

X
X
Kabel X
Fahrzeugindustrie X

X

X X x X x
X X X X x
X X X X x
X X X X x
X X X X x
X X X X x
X X x X x
X X x X x

Sonstige

|

Tabelle: Umsatz in Japan von 2021 bis 2033 — aufgeteilt nach Anwendungen

Baumaterialien
Elektrik & Elektronik
Kabel

Fahrzeugindustrie

X X x X 0x
X X X X 0x
X X X X x
X X X X 0x
X X x X 0x
X X X X 0x
X X x X x
X X x X x
X X X X x

Sonstige

|

Tabelle: Verbrauch in Japan von 2021 bis 2033 — aufgeteilt nach Anwendungen

ATH

Bromiert

Chloriert

ATO

X x X x X x
X x X X  x x
X X X x X x
X X X x X x
X x X x 90X x
X x  0xX x X x
X X X x X x

X X
X X
X X
Organophosphor X X
X X
X X

Sonstige

Tabelle: Verbrauch in Japan von 2021 bis 2033 — aufgeteilt nach Produkten
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3 Hersteller-Profile*

3.1 Westeuropa ALTANA AG
AbelstraBe 43

Belgien (2 Hersteller) 6483 e
Deutschlan
Deutschland (9) Tel: +49 2816708

- . Web: www.altana.com
GrolRbritannien (3)

Italien (2)

Finanzdaten (in Mrd. €)

Niederlande (2) 2023 — 71
Osterreich (1) 202 e —— 0
Schweden (1) R ———

Schweiz (1) 2020 e

= Jahresergebnis B Umsatz

3 ° 2 OSte u ropa Produktpalette, Das Unternehmen ist in vier Geschéftsbereichen tétig:
Produktsparten . -
Pole n ( 1) «  BYK: Additive und Instrumente
e ECKART: Metall- und Perlglanzpigmente
Russland ( 2 ) « ELANTAS: Isolier- und Schutzmaterialien

e ACTEGA: Spezialbeschichtungen, Tinten, Klebstoffe und Dichtungsmateri-

alien
Produktionsstitten Das Unternehmen besitzt weltweit 64 Produktionsstatten sowie 68 For-

3-3 Nordamerika schungslabore.

USA ( 4) Kurzprofil ALTANA wurde 1873 gegriindet. Seit 1977 ist das Unternehmen Teil der neu
gegriindeten ALTANA AG. Heute ist ALTANA einer der weltweit fihrenden

Hersteller reiner Spezialchemie. Die Unternehmensgruppe bietet Speziallo-

sungen fir Lackhersteller, Lack- und Kunststoffverarbeiter, die Druckfarben-

3.4 Asien-Pazifik
China (9)
Indien (3)

Ja pa n ( 14) und Verpac i ie, die Kc i 1che sowie die Elektroindustrie
. an.
Ta Iwa n ( 1) Das Unternehmen beschéftigt rund 7.000 Mitarbeiter und verfigte 2023 tiber

einen Vermdgenswert von 4,14 Mrd. €. Die Ausgaben fiir Forschung und Ent-
wicklung beliefen sich auf rund 197 Mio. €.
Aufgeteilt nach Geschaftsfeldern wurden 44,1 % des Umsatzes im Jahr 2023

3.5 Mittlerer osten mit BYK, 25 % mit ELANTAS, 18,1 % mit ACTEGA und 12,8 % mit ECKART er-
wirtschaftet.
Israel ( 1) Aufgeteilt nach Regionen wurden 37,8 % des Umsatzes in Europa, 28,9 % in

den Amerikas, 31,5 % in Asien und 1,8 % in anderen Regionen erwirtschaftet.
Im Jahr 2023 tibernahm BYK das US-amerikanische Unternehmen Imaginant
Inc. und ELANTAS erwarb eine Mehrheitsbeteiligung an der Schweizer Von
Roll Holding AG.

2024 kiindigte ECKART die Ubernahme von Silberline an, einem in den USA

1 Hersteller von Aluminiun igmenten.
Im Jahr 2023 waren 88 % der Produktionsstandorte nach ISO 14001 zertifiziert
und 11 Standorte hatten die Zertifizierung nach 1SO 50001 erhalten. Die meis-
ten Anlagen von ALTANA sind gemaB 1SO 9001 und ISO 45001 zertifiziert.

Spezifische ben zu F

Uber den Geschaftsbereich BYK stellt das Unternehmen die folgenden Produkte her:
* Halogen- und antimonfreies Flammschutzmittel zum Einsatz in Polyolefinen bei Compoun-
dier-, Extrusions- oder Spritzgussverfahren, das unter dem Markennamen BYK-MAX FR 4143
vertrieben wird

o Flammschutzmittelsynergisten fir Thermoplaste, die unter den Markennamen BYK-MAX und

CLOISITE vermarktet werden

*Die Profile sind dem Land zugeordnet, in dem die Firma/ Holding ihren Hauptsitz hat.
Die Profile enthalten dabei auch Joint-Ventures und Tochterunternehmen.
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Ceresana — |hr Partner fiir Marktforschung

Als eines der global fihrenden Marktforschungs- 10.000 Kunden profitieren bereits von unseren
institute sind wir seit 22 Jahren auf die Bereiche Analysen und Prognosen. Wahlen auch Sie aus
Mobilitat, Chemie, Kunststoffe, Verpackungen, unseren Studienund erlangen Sie die Wissensba-
Industriegiiter und Bio-Okonomie spezialisiert.  sis fiir Ihren nachhaltigen Unternehmenserfolg!

lhr
Starken Sie lhr Erfolg
Unternehmen
durch lhren
Vorsprung
an Wissen.

lhre
Geschifts-

Optimieren beziehungen

Sie lhre
Ergebnisse bei

externen Ver-
handlungen.
Fundieren Sie
lhre Zukunfts-
planung mit
essentiellem
Marktwissen.
Erweitern Sie
lhre Markt-
expertise

mit unseren
Analysen.
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Unsere Marktstudien liefern Zu unseren 10.000 zufriedenen
Ihnen das notige Wissen, um... Kunden zdhlen:

...Ihr Business weiter zu entwickeln.
...Wettbewerbsvorteile zu gewinnen.

...Projekte, Investitionen und Innovationen
einzuschatzen.

...neue Geschéaftspartner, Zielgruppen und
Markte zu finden.

...Chancen und Risiken vorherzusehen.
...Angebot und Nachfrage zu prognostizieren.
...Wertketten zu analysieren.

..Wachstum zu realisieren.

...Zukunftstrends & Technologien zu erkennen.

Kurzum: lhr Unternehmen zu Vielen Dank
starken. fir lhr Vertrauen!

Wer profitiert insbesondere:

e Hersteller, Handler, Verarbeiter, Zulieferer
sowie Maschinenbauer

* \erbande, Institute, Banken, Investoren,
Unternehmensberater, Unternehmer,
Grinder, Selbstandige und Dienstleister

e Geschiaftsfihrung, Finanzen, Strategie-
planung, Unternehmensentwicklung,
F&E, Verkauf, Vertrieb, Marketing, Markt-
forschung und Einkauf
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Ceresana
Mainaustr. 34
78464 Konstanz
Deutschland

+49 7531 942970

info@ceresana.com

www.ceresana.com

-

Fiir Fragen stehen wir
lhnen gerne zur Verfigung.

-

-


https://ceresana.com/

Die Liste enthalt eine Auswahl aktueller Studien. Weitere
Informationen erhalten Sie durch Klicken auf das Thema:

Chemikalien Bio-Okonomie

Verpackungen

Biobasierte Dammstoffe — Welt

Biobasierte Farben und Lacke — Welt

Biobasierte Klebstoffe — Welt

Biobasierte Losungsmittel — Welt

Biobasierte Tenside — Welt

Biobasierte Verpackungen — Welt

Biokunststoff-Folien — Welt
Biokunststoffe — Welt
Polymilchsaure (PLA) — Welt

Biozide — Welt
Carbon Black — Welt

Flammschutzmittel - Welt

Fiillstoffe — Europa
Fiillstoffe — Welt
Komplexbildner — Welt
Kunststoff-Additive - Welt

Lésungsmittel — Welt
Pigmente — Welt
Stabilisatoren — Welt
Tenside — Welt
Titandioxid (TiO2) — Welt
Weichmacher — Welt

Beutel, Sacke & Tiiten — Europa
Beutel, Sacke & Tiiten — Welt

Etiketten — Europa
Flexible Verpackungen — Europa

Kunststoffbehalter — Europa

Kunststofffolien — Europa

Kunststofffolien — Welt

Kunststoffverschliisse - Europa
Kunststoffverschliisse - Welt

Lebensmittelverpackungen — Europa

Starre Kunststoffverpackungen - Welt

Wellpappe, Vollpappe & Karton — Europa

Dammstoffe — Europa

Dammstoffe — Welt

Druckfarben — Europa

Druckfarben - Welt

Farben und Lacke — Europa
Farben und Lacke — Welt
Fenster und Tiiren — Europa
Klebstoffe — Europa
Klebstoffe — Welt

Kunststoff-Extrusion — Europa

Kunststoff-Spritzguss — Europa

Kunststofffenster — Welt

Kunststoffrohre — Europa
Kunststoffrohre — Welt

Expandierbares Polystyrol (EPS) — Welt

Kunststoffe — Europa
Kunststoffe — Welt

Masterbatches — Welt
Polyethylen (HDPE) — Welt
Polyethylen (LDPE) — Welt
Polyethylen (LLDPE) — Welt
Polypropylen — Welt

Polystyrol und EPS - Welt
Polyvinylchlorid (PVC) - Welt

Silikone — Welt

Synthetische Elastomere — Welt
Technische Kunststoffe — Welt

Thermoplastische Elastomere — Welt
Verbundwerkstoffe (CFK & GFK) — Welt

Hybrid- & Elektroautos — Europa

Kunststoffe im Automobil — Europa

Kunststoffe im Automobil - Welt

Lacke im Automobil — Welt
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