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Die Marktstudie in Kiirze

Findet die Jugend wieder zu gedruckten Biich-
ern, wenigstens zu Books-on-Demand oder
Fotobilichern? Jedenfalls verlangsamt sich der
Riickgang in diesem Sektor der Druck-Branche.
Die neuste Marktstudie ,Druckfarben — Welt”
zeigt gegenlaufige Trends: Publikationsdruck
nimmt weiter ab, auch von Werbeprospekten
und Katalogen. Fiir andere Print-Produkte
steigt jedoch die Nachfrage. Trotz Handelskrie-
gen und gestorten Lieferketten treibt wachsen-
der Konsum besonders in den aufstrebenden
Schwellenlandern den Verpackungsdruck an,
beispielsweise von Etiketten. Bedruckt werden
nicht nur Verpackungen aller Art, sondern auch
zum Beispiel Dekorpapiere und Textilien. Cere-
sana prognostiziert, dass bis 2034 der weltwei-
te Verbrauch von Druckfarben jahrlich um
durchschnittlich 0,9 % zulegen wird.

Chancen und Herausforderungen fiir Druck-
tinten

E-Commerce und Verpackungsboom lassen
besonders die Nachfrage fiir Versandver-
packungen aus flexiblen Kunststoffen und
Wellpappe steigen, aber auch fir Schrumpf-
Etiketten (shrink labels, shrink sleeves), asep-
tische Verpackungen, Getrankeverpackungen
und speziell beschichtete Verpackungspapiere.
Mit kleineren Losen und haufigeren Redesigns
steigt die Zahl der Druckauftrage, gleichzeitig
sinken mit zunehmenden Produktvarianten
die Druckauflagen. AuRer der ,Explosion” von
SKU-Identifikationscodes erh6hen auch staatli-
che Vorschriften und immer strengere Anfor-
derungen an Riickverfolgbarkeit den Bedarf
flr funktionale und variable Drucklésungen.
Besonders die Druckverfahren Flexodruck und
Inkjet profitieren davon, dass Flexibilitat und
Individualisierung immer wichtiger werden.

Green Printing mit bio-basierten Druckfarben

Der Einsatz von energiesparenden und um-
weltvertraglicheren Druckverfahren nimmt
deutlich zu. Von den immer strengeren Kenn-
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zeichnungspflichten und Auflagen fiir Chemi-
kalien und Lebensmittelkontakt-Materialien
profitieren besonders VOC-freie Produkte, die
keine fliichtigen organischen Verbindungen
freisetzen, das heiRt wasserbasierte Druckfar-
ben und strahlenhartende UV-Druckfarben.
Bio-Druckfarben setzen keine giftigen Schwer-
metalle frei. Ein verringerter Mineralol-Anteil
ist nicht nur fir Recycling oder Kompostierung
von Papierverpackungen vorteilhaft.

Aktuelle Industrieanalyse ,,Druckfarben —
Welt“:

Kapitel 1 bietet alle wichtigen Kennzahlen, wie
Produktion, Verbrauch und Umsatz, zu 7 Welt-
regionen, einschlieRlich Prognosen bis 2034.
Die Nachfrage wird fiir Anwendungen, Druck-
verfahren, Druckfarben-Typen und Verpack-
ungstypen eigens untersucht.

Fiir 7 Anwendungsgebiete wird jeweils Um-
satz und Verbrauch aufgeschlisselt. Der Ver-
brauch von Druckfarben wird auBerdem nach
8 Druckverfahren, 6 Druckfarben-Typen und 6
Verpackungstypen analysiert. Der Druckfarben-
Verbrauch wird in jedem der sieben Anwend-
ungsgebiete fir alle acht Druckverfahren
separat ausgewiesen.

In Kapitel 2 werden detailliert die 17 wichtig-
sten nationalen Markte betrachtet. Fir jedes
Land werden umfassende Kennzahlen zu Pro-
duktion, Import, Export, Verbrauch und Umsatz
angegeben. Die Nachfrage wird nach Anwend-
ungen, Druckverfahren und Druckfarben-Typen
unterteilt. Darliber hinaus wird die Nachfrage
je Druckverfahren in den einzelnen Anwend-
ungsgebieten angegeben. Zusatzlich wird der
Umsatz nach Anwendungen aufgegliedert.

Kapitel 3 bietet ausfiihrliche Unternehmens-
profile der 40 bedeutendsten Produzenten,
wie ALTANA, Avient, Avery Dennison, DuPont,
Fujifilm, Kao und International Paper.
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2.2.1 Polen

2.2.1.1 Verbrauch und Umsatz

Der Gesamtverbrauch von Druckfarben in Polen erreichte im Jahr 2024 ein Niveau von
ca. X Tonnen. Bis zum Jahr 2034 erwarten wir einen Anstieg der Nachfrage um X % p.a.
auf ca. X Tonnen. Bezogen auf den Umsatz lag das Marktvolumen in Polen im Jahr 2024

bei ca. X Mio. €. Im Jahr 2034 erwarten wir diesbeziiglich einen Wert von ca. X Mio. €.

2022 2023 2024 2025p  2026p  2027p  2028p  2029p  2034p

1.000 Tonnen

Abbildung: Verbrauch in Polen von 2022 bis 2034

Umsatz 2022 2023 2024 2025p 2026p 2027p 2028p 2029p 2034p 22002344-
Mio. US$ X X X X X X x x x EZ’
Mio. € X X X X ox ox ox ox xX®
Tabellel: Umsatz in Polen von 2022 bis 2034, in Mio. US$ und Mio. €

Mio. US$ 2022 2023 2024 2025p 2026p 2027p 2028p 2029p 2034p 2200234‘-
Biicher X X X X X X X x x f:f
Zeitschriften X X X X ox o ox ox x xX%
Zeitungen X X X X X ox X ox  ox’X%
u‘”ﬂz’i‘;"goge XX XX ox oxoxoox o x %%
Etiketten X X X X X ox X x  ox X%
Vepacngen X X X X X X X X X X%
Sonstige X X X X X X x X X%
Total X X X X X X x x xX*

pa.

Tabelle: Umsatz in Polen von 2022 bis 2034 — aufgeteilt nach Anwendungen

Allgemeine Wirtschaftslage:

Polen hat seit dem Ende des Kommunismus, besonders seit dem EU-Beitritt im Jahr
2004 ein beeindruckendes Wirtschaftswachstum realisiert und bei der Kaufkraft pro
Kopf zum Beispiel die ,alten” EU-Staaten Griechenland und Portugal tberholt. Seit
2002 war die polnische Wirtschaft kontinuierlich starker gewachsen als der EU-Durch-
schnitt; im COVID-19-Jahr 2020 war der Riickgang mit -2 % weniger stark. Im Jahr 2023
wuchs das BIP Polens allerdings nur um 0,2 %. Im Jahr 2024 hat Polen die EU wieder
uberholt (3 % gegentiber 1,1 %). Fuir 2025 erwartet der IWF fir Polen ein Wachstum
von 3,5 %. Schwierig ist die Lage besonders fiir energieintensive Branchen, etwa Kera-

mik, Diingemittel und Stahl. Die Regierung versucht, die hohe Inflation (bisheriger ...

in 1.000 2022 2023 2024 2025p 2026p 2027p 2028p 2029p 2034p 202+

Tonnen 2034
X%

Biicher XXX X x oox x ox x %%
» ., X%
Zeitschriften XX ox ox x ox x ox  x X
Zeitungen XXX X X x X x o xy *
Werbung X%
und Kataloge oo R s & XoOR R Xy
Etiketten XXX X X X x o x Xy *
X%

vepackingen X X X X X X X X X%
Sonstige XX X X X x X x Xy *
Total X X X X X X X X x ’;:‘

Tabelle: Verbrauch in Polen von 2022 bis 2034 — aufgeteilt nach Anwendungen

Verpackungsmarkt:

Die rund 7.000 Unternehmen der polnischen Verpackungsbranche erreichen einen Um-
satz von umgerechnet schatzungsweise 16,65 Mrd. €, davon allein mit Kunststoff-Ver-
packungen 5,85 Mrd. €. Nach Zahlen des Nationalen Forschungsinstituts fir Umwelt-
schutz (I0S) wurden in Polen im Jahr 2022 rund 15,52 Mio. t Verpackungen produziert:
aus Karton und Papier 5,86 Mio. t Einweg- und 32.200 t Mehrwegverpackungen, aus
Kunststoff 2,98 Mio.t Einweg- und 69.000t Mehrwegverpackungen, aus Holz
2,09 Mio. t Einweg- und 2,54 Mio. t Mehrwegverpackungen, aus Glas 903.400 t Ein-
weg- und 159.400t Mehrwegverpackungen, aus Metall 317.300t Einweg- und

253.200 t Mehrwegverpackungen und aus Aluminium 143.500 t Einwegverpackungen.
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Exportiert wurden 26,89 Mio. t Verpackungen, vor allem Einwegverpackungen aus Kar-
ton und Papier (8,81 Mio. t), Kunststoff (3,8 Mio. t) und Metall (2,63 Mio. t). Aus Holz
wurden 3,6 Mio. t Einweg- und 5,7 Mio. t Mehrwegverpackungen ausgefiihrt. Beim Ex-
port von Papier und Pappe kommt Polen in der EU nach Deutschland und den Nieder-

landen auf den dritten Platz. Nach Polen wurden 6,21 Mio. t Verpackungen importiert...

Tornen R E 1.1.9.2 Wasserbasierte 1.6.4 Anwendungen und
B x x x x x x i Druckfarben Druckverfahren
Bogerotit X X X X X X X x  x X% 1.1.9.3 Losungsmittelba-

ree XX X Xy sierte Druckfarben 1.7 Mittlerer Osten
:k. . o 1.1.9.4 Strahlenhirtende 1.7.1 Verbrauch

ket XX X X X x o x x x'y Druckfarben 1.7.2 Umsatz

gzlf IR ,X({: 1.1.9.5 Toner 1.7.3 Produktion
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_';'u“::? 2022 2023 2024 2025p 2026p 2027p 2028p 2029p 2034p 22“':3‘4' D ru Ckve rfa h ren

Biicher XXX X X X X x  x 1.2 Westeu ropa

Zeitschriften X X X X X X X X X :pjjs 1-2-1 Verbrauch 1.8 Afl’ika

Zeitungen X X X X X X X X X o

wiws 0k x x x x ok x 1.2.2 Umsatz 1.8.1 Verbrauch

und Kataloge pa. .

Etiketten X X X X X X X X X e 1.2.3 Produktion 1.8.2 Umsatz

Vepscangen X X X X X X X X x o 1.2.4 Anwendungen und 1.8.3 Produktion

e XK KX KKK Druckverfahren 1.8.4 Anwendungen und
Total X X X X X X X X X T’S:

Tabelle: Verbrauch von ,Heatset-Druckfarben” in Polen von 2022 bis 2034 — aufgeteilt

nach Anwendungen

1.3 Osteuropa

1.3.1 Verbrauch

1.3.2 Umsatz

1.3.3 Produktion

1.3.4 Anwendungen und

Druckverfahren

1.9 Exkurs: Vorschriften in
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1.9.1 Allgemein

'I;Iﬂl‘“?: 2022 2023 2024 2025p 2026p 2027p 2028p 2029p 2034p. 22:}23:" D ruc kve rfa h ren 1 . 9 . 2 Ve rp ac ku n gs ma rkt
Olbasiert XXX XXX XX x %

wasserbasiert X XX X X X X x X %%

pmmeemET X x XXX x X x o ox %% 1.4 Nordamerika

Strahlenhar- X%

o XXX X X X, 1.4.1 Verbrauch

Toner XXX ox ox ox o ox ox  x X% 142 U t

Semmiee X X X x X x x x xX% e msatz

Tou X ox ox o x ox x x x x% 1.4.3 Produktion

pa.
Tabelle: Verbrauch in Polen von 2022 bis 2034 — aufgeteilt nach Druckfarben-Typen

2.2.1.2 Produktion und Handel

Die Produktion von Druckfarben belief sich im Jahr 2024 auf X Tonnen. Fur das Jahr

2034 erwarten wir einen AusstoB von rund X Tonnen, was bezogen auf das Jahr 2024

einem Anstieg von durchschnittlich X % p.a. entspricht.

1.4.4 Anwendungen und
Druckverfahren

1.5 Siidamerika

.l;‘o:;:r 2022 2023 2024 2025p 2026p 2027p 2028p 2029p 2034p 22%234‘- 1 . 5 . 1 Ve rb ra u c h

Produktion X X X X X X X X X f}‘: 1.5.2 Umsatz

Import XXX X X oxoox X xx e ]

Export XX XXX X XX x 1.5.3 Produktion

LN R B S S SRS O 1.5.4 Anwendungen und

Tabelle: Produktion, Import, Export und Verbrauch in Polen von 2022 bis 2034
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2 Marktdaten:
Landerprofile

(Fur jedes Land:
Produktion, Import, Ex-
port, Umsatz aufgeteilt
nach Anwendungen
sowie Verbrauch auf-
geteilt nach Anwen-
dungen, Druckverfah-
ren, Druckverfahren
in einzelnen Anwen-
dungen und Druckfar-
ben-Typen)
2.1 Westeuropa

2.1.1 Deutschland

2.1.2 Frankreich

2.1.3 Italien

2.1.4 Niederlande

2.1.5 Spanien

2.1.6 Vereinigtes Konig-

reich
2.1.7 Sonstiges
Westeuropa

2.2 Osteuropa
2.2.1 Polen
2.2.2 Russland
2.2.3 Turkei
2.2.4 Sonstiges

Osteuropa

2.3 Nordamerika
2.3.1 Kanada
2.3.2 Mexiko
2.3.3 USA

2.4 Siidamerika
2.4.1 Brasilien
2.4.2 Sonstiges

Sidamerika
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2.5.5 Sonstiges
Asien-Pazifik

3 Hersteller-Profile*

3.1 Westeuropa
Belgien (1 Hersteller)
Deutschland (7)
Italien (1)
Luxemburg (1)
Schweiz (1)
Vereinigtes Konigreich (1)

3.2 Osteuropa
Griechenland (1)
Tarkei (1)

3.3 Nordamerika
Mexiko (1)
USA (10)

3.4 Asien-Pazifik
China (4)
Indien (1)
Japan (10)
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ALTANA AG

AbelstraBe 43
46483 Wesel
Deutschland

Tel.: +49 281670 8
Web: www.altana.com

Finanzdaten (in Mrd. €)
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Produktpalette,
Produktsparten

Das Unternehmen ist in vier Geschéftsbereichen tatig:

¢ BYK: Additive und Instrumente

o ECKART: Metall- und Perlglanzpigmente

o ELANTAS: Isolier- und Schutzmaterialien

e ACTEGA: Speziallacke, Druckfarben, Klebstoffe und Dichtungsmassen

atten weltweit.

Das L verfiigt Giber 66

ALTANA wurde im Jahr 1873 gegriindet. Seit 1977 ist das Unternehmen Teil
der neu gegriindeten ALTANA AG.

Heute ist ALTANA ein Hersteller reiner Spezialchemie. Die
Unternehmensgruppe bietet Spezialldsungen fiir Lackhersteller, Lack- und
Kunststoffverarbeiter, die Druckfarben- und Verpackungsindustrie, die
Kosmetikbranche sowie die Elektroindustrie an.

Neben den Produktionsstatten betreibt ALTANA 69 Forschungslabors

weltweit. Das Unternehmen beschaftigt weltweit rund 8.400 Mitarbeiter.

Finanz-Informationen:

ALTANA verfiigte im Jahr 2024 (iber ein Gesamtvermégen von 4,46 Mrd. €.
Die Ausgaben fiir Forschung und Entwicklung beliefen sich auf rund
213 Mio. €.

Aufgeteilt nach Geschéftsfeldern wurden 42,2 % des Umsatzes im Jahr 2024
mit BYK, 27,7 % mit ELANTAS, 16,4 % mit ACTEGA und 13,7 % mit ECKART
erwirtschaftet. Aufgeteilt nach Regionen wurden 37,0 % des Umsatzes in
Europa, 27,9 % in Nord- und Siidamerika, 33,3 % in Asien und 1,8 % in
anderen Regionen erwirtschaftet.

Aktuelle Nachrichten:

Im Jahr 2023 Gbernahm BYK das US-amerikanische Unternehmen Imaginant
Inc. und ELANTAS erwarb eine Mehrheitsbeteiligung an der Schweizer Von
Roll Holding AG.

Im Jahr 2024 begannen die Altana-Sparte BYK und das finnische
Unternehmen NORDTREAT mit der gemeinsamen Entwicklung von
biobasierten Flammschutzadditiven

Im selben Jahr kiindigte ECKART die Ubernahme von Silberline an, einem in
den USA ansassigen Hersteller von Aluminiumeffektpigmenten.

AuBerdem ging ECKART eine strategische Allianz mit Runaya ein, um ein Joint
Venture und ein neues Werk in Indien zu griinden.

Im Jahr 2025 hat ALTANA die Produktion von UV-hartenden Harzen fir die
industrielle additive Serienfertigung erfolgreich skaliert und an ein
Medizintechnik-Unternehmen in den USA geliefert.

1SO-Zertifizierungen:

Im Jahr 2024 waren 86 % der Produktionsstandorte nach ISO 14001 zertifiziert
und 8 Standorte hatten die Zertifizierung nach I1SO 50001 erhalten. Viele
Anlagen von ALTANA sind auch gemaB ISO 9001 und 1SO 45001 zertifiziert.

Spezifische Angaben zu Druckfarben

ALTANA AG bietet Druckfarben tiber ihre Geschéftsbereiche ACTEGA und ECKART an.

ACTEGA bietet eine breite Palette von Druckfarben fiir Papier & Karton, flexible Verpackungen,
Metallverpackungen und Etiketten. Dazu gehoren wasserbasierte, UV-hértende, LED-hartende,

|6semittelbasierte und &lbasierte Druckfarben, die fiir Verfahren wie Bogenoffset, Rollenoffset,

Flexodruck und Siebdruck geeignet sind...

*Die Profile sind dem Land zugeordnet, in dem die Firma/ Holding ihren Hauptsitz hat.

Die Profile enthalten dabei auch Joint-Ventures und Tochterunternehmen.
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Ceresana — |hr Partner fiir Marktforschung

Als eines der global fihrenden Marktforschungs- 10.000 Kunden profitieren bereits von unseren
institute sind wir seit 22 Jahren auf die Bereiche Analysen und Prognosen. Wahlen auch Sie aus
Mobilitdt, Chemie, Kunststoffe, Verpackungen, unseren Studienund erlangen Sie die Wissensba-
Industriegiiter und Bio-Okonomie spezialisiert.  sis fiir Ihren nachhaltigen Unternehmenserfolg!

lhr
Starken Sie lhr Erfolg
Unternehmen
durch lhren
Vorsprung
an Wissen.

lhre
Geschifts-

Optimieren beziehungen

Sie lhre
Ergebnisse bei

externen Ver-
handlungen.
Fundieren Sie
lhre Zukunfts-
planung mit
essentiellem
Marktwissen.
Erweitern Sie
lhre Markt-
expertise

mit unseren
Analysen.
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Unsere Marktstudien liefern Zu unseren 10.000 zufriedenen
Ihnen das notige Wissen, um... Kunden zdhlen:

...Ihr Business weiter zu entwickeln.
...Wettbewerbsvorteile zu gewinnen.

...Projekte, Investitionen und Innovationen
einzuschatzen.

...neue Geschéaftspartner, Zielgruppen und
Markte zu finden.

...Chancen und Risiken vorherzusehen.
...Angebot und Nachfrage zu prognostizieren.
...Wertketten zu analysieren.

..Wachstum zu realisieren.

...Zukunftstrends & Technologien zu erkennen.

Kurzum: lhr Unternehmen zu Vielen Dank
starken. fir lhr Vertrauen!

Wer profitiert insbesondere:

e Hersteller, Handler, Verarbeiter, Zulieferer
sowie Maschinenbauer

* \erbande, Institute, Banken, Investoren,
Unternehmensberater, Unternehmer,
Grinder, Selbstandige und Dienstleister

e Geschiaftsfihrung, Finanzen, Strategie-
planung, Unternehmensentwicklung,
F&E, Verkauf, Vertrieb, Marketing, Markt-
forschung und Einkauf

WWW.ceresana.com Hier online bestellen!
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Ceresana
Mainaustr. 34
78464 Konstanz
Deutschland

+49 7531 942970

info@ceresana.com
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7 world regions and up to 40 countries
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