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Die Marktstudie in Kiirze

Zurlick zu den Wurzeln? Natlrliche Farbstoffe
wurden in der Bauindustrie lange durch Acryl-,
Vinyl- und andere Kunststoff-Farben verdrangt.
Jetzt werden nachwachsende Rohstoffe im
Zeichen der Biookonomie wieder entdeckt. Bis-
her machen Bio-Beschichtungen nur einen klei-
nen Teil des gesamten Farben- und Lack-Ver-
brauchs aus. Ihr Absatz nimmt aber deutlich
zu: Die neue Marktstudie prognostiziert,

dass die europaische Nachfrage dafiir in den
nachsten zehn Jahren auf rund 6,6 Mrd. Euro
steigen wird. Zusatzlich zu den Marktdaten und
Prognosen zu Bio-Anstrichmitteln enthalt der
Report auch Informationen zum regulatorisch-
en Rahmen der Farb- und Lackbranche und zur
allgemeinen Wirtschaftslage sowie zur landers-
pezifischen Situation der Bauindustrie.

Bio-Farben fiir Fassaden und Wande

Ceresana hat erstmals speziell den europai-
schen Markt fir Bio-Farben und Bio-Lacke
untersucht, die fir den Innen- und AulRen-
bereich von Gebauden oder als Holz- und
Industrielacke verwendet werden. Verkauft
werden diese ,griinen” Beschichtungen unter
verschiedenen Bezeichnungen: Naturfarben,
biologische Farben, Oko-Farben oder sogar
vegane Farben. Hergestellt werden sie ganz
oder zumindest teilweise aus natiirlichen
Rohstoffen oder Mineralien. Was ,,bio“ dabei
genau bedeuten soll, wird von verschiedenen
Zertifizierungsstellen und Oko-Labeln unter-
schiedlich festgelegt. Im Idealfall stammen
ihre Zutaten jedenfalls aus nachhaltiger Land-,
Forst- oder Fischereiwirtschaft und bleiben
moglichst unverdandert. Die Hauptbestandteile
von bio-basierten Farben, also Pigmente, Bin-
demittel, Losungsmittel und Fullstoffe, kdnnen
zum Beispiel aus Pflanzenstarke, Baumharzen,
Muschelschalen oder Hiihnerfedern gewonnen
werden. Damit wird nicht nur die Abhangigkeit
von Erddl und Erdgas verringert, auRerdem
kdnnen auch bisher ungenutzte Biomasse-
Abfalle verwertet werden.

www.ceresana.com

Gesund und umweltfreundlich

Bio-Anstrichmittel sind zwar noch nicht fir
alle Anwendungen geeignet und oft auch

noch teurer als petrochemische Farben —sie
versprechen aber, geslinder und umwelt-
freundlicher zu sein. AuBerdem kdnnen sie

gut mit anderen nachhaltigen Baumaterialien
kombiniert werden. Manche bio-basierten
Farben und Lacke bieten bessere Qualitat und
Wirtschaftlichkeit als die fossile Konkurrenz.
Naturpigmente bieten ein sehr breites Farb-
spektrum. Diffusionsoffene Naturfarben ver-
meiden Kondenswasser und Schimmel: Sie
lassen Luftfeuchtigkeit durch, kénnen sie
speichern und wieder abgeben. Vor allem aber
sind Bio-Beschichtungen weitgehend frei von
giftigen Zusatzstoffen. Die Langzeitwirkungen
von Lésungsmitteln, Weichmachern, Nanopar-
tikeln und anderen potentiell giftigen Farb-Sub-
stanzen missen oft erst noch erforscht wer-
den. Dagegen sind viele natiirliche Materialien
schon seit Jahrhunderten bekannt und erprobt,
etwa Kalkfarben. Zu guter Letzt missen bi-
ologisch abbaubare Farbreste nicht teuer als
Sondermiill entsorgt werden.

Der aktuelle Europa-Report:

Kapitel 1 der neuen Studie bietet eine umfas-
sende Darstellung und Analyse des europaisch-
en Marktes fiir bio-basierte Farben und Lacke
— mit Prognosen bis 2034. Untersucht wird

die Entwicklung von Verbrauch (Tonnen) und
Umsatz (US-Dollar und Euro). Dabei werden 5
Einsatzgebiete untersucht.

In Kapitel 2 werden 16 Lander einzeln betra-
chtet. Analysiert werden dabei Verbrauch und
Umsatz von Bio-Farben und Lacken, aufgeteilt
flr die verschiedenen Anwendungen.

Kapitel 3 bietet Unternehmensprofile der 33
bedeutendsten europaischen Produzenten,

z. B. DAW, BASF, AkzoNobel, IVM, Beckers, Tik-
kurila und Renner.
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1 Marktdaten: Europa
1.1 Grundlagen

2.2 Deutschland

Der Verbrauch von biobasierten Farben und Lacken lag in Deutschland im Jahr 2024
bei X Tonnen. Wir erwarten, dass die Nachfrage durchschnittlich um X % p.a. ansteigen

1.1.1 Definition von Bio-Farben und Lacken

und im Jahr 2034 bei rund X Tonnen liegen wird.

1 ) 1 t 2 Prod u kt_Type n u nd BeZelCh n u nge n Der mit biobasierten Farben und Lacken erwirtschaftete Umsatz betrug im Jahr 2024

ca. X Mio. €. Bis zum Jahr 2034 erwarten wir einen durchschnittlichen Anstieg um X %

1.1.3 Oko-Siegel und Umwelt-Informationen pro Jah.

1.2 Verbrauch

1.3 Umsatz IIIIIIII|

1 -4 Ve rb rauc h nac h Anwe n d u nge n 2022 2023 2024 2025p  2026p  2027p  2028p  2029p  2034p

1.000 Tonnen

/

1 .4 . 1 Ba U i n d U St rl e Abbildung: Verbrauch in Deutschland von 2022 bis 2034

1 '4 : 2 I n d u St re Umsatz 2022 2023 2024 2025p 2026p 2027p 2028p 2029p 2034p zzt:,z;‘-

1.4.3 Fahrzeuge Mio. US$ X X X X X X X X X f;’v
Mio. € X X X X X X X X X )::_

1 .4.4 H O I Zve ra rbeitu ng Tabelle: Umsatz in Deutschland von 2022 bis 2034, in Mio. US$ und Mio. €

1.4.5 Sonstige Anwendungen

1.5 Umsatz nach Anwendungen
1.5.1 Bauindustrie

1.5.2 Industrie Mio. € 2022 2023 2024 2025p 2026p 2027p 2028p 2029p 2034p 22023:-
Bau X X X X X X X X X e

1 . 5 K 3 Fa h rze uge Industrie X X X X X X X X X )::
Fahrzeuge X X X X X X X X X )::f

1.5.4 Holzverarbeitung N
. onstige X X X X X X X X X X

1.5.5 Sonstige Anwendungen : o2
Total X X X X X X X X X Ba,

Tabelle: Umsatz in Deutschland von 2022 bis 2034 - aufgeteilt nach Anwendungen

1.6 Exkurs: Vorschriften in der Europaischen Union (EU) D 2022 2023 2024 2025 2026p 2027 20280 2029p 2034 Gont

Bau X X X X X X X X X )::

1.6.1 Allgemein X x x ok x x x x ™
. . Fahrzeuge X X X X X X X X X i?:

1.6.2 Bauindustrie i
Holzverarbeitung X X X X X X X X X pa.

Sonstige X X X X X X X X X 5E3

Total X X X X X X X X X L3

Tabelle: Verbrauch in Deutschland von 2022 bis 2034 — aufgeteilt nach Anwendungen

Allgemeine Wirtschaftslage:

Brockelnde Infrastruktur, Kapitalflucht, Unterinvestitionen, immer schlechtere Werte
bei internationalen Bildungsstudien, allgemein abnehmende Wettbewerbsfahigkeit,
zunehmend auch politische Polarisierung und Unsicherheit: Deutschland ist zwar im-
mer noch eines der reichsten Lénder der Welt, hat jedoch ein Jahrzehnt des langsamen,
aber stetigen Niedergangs hinter sich. Die zunehmende Spaltung der Welt in West und
Ost untergrébt wesentliche Grundlagen des lange erfolgreichen ,Modells Deutsch-
land”: Exportorientierung (tiber 30 % der Wirtschaftsleistung, rund jeder vierte Arbeits-
platz) und glnstige Energierohstoffe. Mit den Sanktionen gegen Russland fallen Im-
porte von Erdél und Erdgas weg, und China entwickelt sich von einem Abnehmer im-
mer mehr zu einem Konkurrenten der deutschen Unternehmen — nicht zuletzt bei Au-

tos, einer deutschen Schlusselindustrie.
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2 Marktdaten:
L

Im Jahr 2024 war Deutschland die dritte Handelsnation der Welt (nach China und USA,

vor Japan). Nach einem Minus von 1,2 % im Jahr 2023 schrumpften die deutschen Ex- La n d e rp rOﬁ I e

porte im Jahr 2024 um 1 % und erreichten einen Wert von 1.556 Mrd. €. Die wichtigsten
Exportgiter waren Kfz und Kfz-Teile fiir 262 Mrd. € (4 % weniger als im Jahr 2023), ge-

flgtvor Miaschian m W von 2165 MicL & und hemischan Eesugrisen o Wrt (Fiir jedes Land: Verbrauch
von 138,6 Mrd. €. Vor allem wegen sinkender Energiepreise gingen die deutschen Im- u nd U msatz je Anwend u ng)

porte noch stérker zuriick: Nach einem Minus von 9,9 % im Jahr 2023 schrumpften sie
im Jahr 2024 um 3 % und erreichten einen Wert von 1.316 Mrd. €. Die wichtigsten Im- H
A , 2.1 Belgien
portgiter waren Kfz und Kfz-Teile fiir 142 Mrd. €, gefolgt von Computern, elektrischen
und optischen Erzeugnissen im Wert von 134,3 Mrd. € und elektrischen Ausristungen
_ o 2.2 Deutschland
im Wert von 104 Mrd. €. Der deutsche AuBenhandelsiiberschuss erreichte damit rund

239,1 Mrd. € (im bisherigen Rekordjahr 2016 waren es noch fast 249 Mrd. €). Den groB- 2 3
.

Finnland
2.4 Frankreich

ten Uberschuss erzielte Deutschland im Handel mit den USA (+70 Mrd. €), das groBte
Defizit dagegen mit China (-66,3 Mrd. €). Von 2016 bis 2023 war China der wichtigste
Handelspartner Deutschlands gewesen. Im Jahr 2024 gingen die deutschen Exporte
nach China um 7,6 % zuriick, und China ist nach USA, Frankreich, Niederlanden und >
Polen nur noch der fiinftwichtigste Absatzmarkt fiir deutsche Ausfuhren. Dagegen nah- 2 . 5 Ita I en

men die Exporte in die USA um 2,2 % zu, und die USA waren mit einem AuBenhandels- =

volumen von 252,8 Mrd. € wieder Deutschlands wichtigster Handelspartner. Entspre- 2 . 6 N Ied e rla n d e

chend groB sind die Sorgen, die der wachsende US-Protektionismus in Deutschland

— 2.7 Osterreich

Die Industrie hat in Deutschland noch einen Anteil von rund 26 % am BIP (zum Ver- 2 .8 Polen

gleich: USA 18 %, Vereinigtes Kénigreich 17 %, Japan 29 %, China 40 %). Die Starken

des Landes sind ,alte” Branchen wie Maschinenbau, Anlagenbau und Chemie — bei mo- 2.9 Po rtuga |
derneren Technologien und Digitalisierung hinkt es oft hinterher. Das deutsche BIP

schrumpfte im Jahr 2023 preisbereinigt um 0,3 %, im Jahr 2024 um 0,2 %. Die gesamte 2 - 10 R ussla nd

deutsche Wirtschaftsleistung ist damit Anfang 2025 wieder ungeféhr so groB wie Ende

2019. Fir 2025 erwartet die Bundesregierung fiir Deutschland ein mageres Wachstum 2 1 1 Schwed en
.

von 0,3 %. Mit dieser Prognose gehort Deutschland in Europa zu den Schlusslichtern.

2.12 Schweiz

2.13 Spanien

2.14 Tschechien

2.15 Turkei

Bauindustrie 2.16 Vereinigtes Konigreich

Im Jahr 2024 erwirtschafteten in Deutschland 81.950 Unternehmen des Bauhauptge-

werbes mit 916.300 Beschéaftigten (davon 24 % Auslander) einen Umsatz von rund Q
159,4 Mrd. €, nominal 2 % und real 4 % weniger als im Vorjahr. Wenn auch Kleinbe- 2 : 17 Sonstlges Eu ropa
triebe im Ausbaugewerbe und Bautrager mitgezahlt werden, beschaftigte die deutsche

Baubranche in 360.000 Unternehmen tiber 2,6 Mio. Menschen (rund 5,7 % aller Erwerb-

statigen), und erwirtschaftete einen Umsatz von 430 Mrd. €. Im Jahr 2024 erreichte der

Anteil des Baugewerbes an der gesamtwirtschaftlichen Bruttowertschépfung 5,4 %

(nominal), bzw. 3,2 % (preisbereinigt). Seit dem Jahr 2000 entwickeln sich die Bauinves-

titionen schlechter als das deutsche BIP, seit 2020 gehen sie insgesamt kontinuierlich

zuriick (mit Ausnahme des Tiefbaus, der schwankende und zuletzt sogar steigende In-

vestitionen verzeichnet). Fir Bauinvestitionen wurden im Jahr 2024 rund 10,8 % des

deutschen Bruttoinlandsprodukts verwendet, 16 % weniger als im bisherigen Rekord-

jahr 1994. Der Zentralverband Deutsches Baugewerbe (ZDB) erwartet, dass 2025 der

Umsatz konstant bei knapp 160 Mrd. € liegen wird, was wegen der prognostizierten

Preissteigerung einen realen Riickgang um 2,5 % bedeuten wiirde — das fiinfte Jahr in

Folge mit Umsatzverlusten. Nach Angaben des ZDB sind die Auftragseingange seit

2021 um 13 % zuriic 1gen. Die Ki ité islastung ging 2024 im Hochbau um

12 Prozentpunkte auf 58 %, im Tiefbau um 5 Prozentpunkte auf 62 % zuriick.

Der Wirtschaftsbau ist die bedeutendste Bausparte. Von den 159,4 Mrd. € Umsétzen
des Bauhauptgewerbes im Jahr 2024 entfielen auf:

Wirtschaftsbau: 61,5 Mrd. € (Hochbau: 30,8 Mrd. € Tiefbau: 30,7 Mrd. €)

e Wohnungsbau: 50,9 Mrd. €

«  Offentlichen Bau: 46,9 Mrd. € (Hochbau: 9,8 Mrd. €; Tiefbau: 37,1 Mrd. €).

Real ging der Umsatz im Wohnungsbau im Vergleich zum Jahr 2023 um 14 % zurtick;
der Wirtschaftsbau wuchs um 0,4 % (Hochbau: -7 %; Tiefbau: +9 %); der 6ffentliche Bau
legte um 3,3 % zu. Im Wirtschafts-Hochbau machen sich die Schwierigkeiten der deut-
schen Industrie bemerkbar, die Kapazitaten verringert oder den Bau neuer Fabriken in
die Zukunft verschiebt: Die Bauinvestitionen in Wirtschaftsgebaude gingen real seit
2020 um 11 % zuriick, das genehmigte m*-Volumen verringerte sich fast um ein Viertel.
Dagegen profitiert der Tiefbau von Investitionen in Stromtrassen, Eisenbahnnetz und

Verbesserung der digitalen Infrastruktur (Breitbandausbau: Kupferkabel werden....
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Akzo Nobel N.V.

Christian Neefestraat 2
1077 WW Amsterdam
Niederlande

Tel: +31 88 969 7809
Web: www.akzonobel.com

Finanzdaten (in Mrd. €)

2024 e ——
2023 __ 10,7
2022 __039 108
YT

= Jahresergebnis B Umsatz

g zum L
Das Ur ist in folgenden Gescha ichen aktiv:
Broctktsperten Decorative Paints
e Performance Coatings
Das L verfiigt Giber rund 130 Produktionsstatten.
Kurzprofil Die Wurzeln des Unternehmens datieren in das Jahr 1646 zurlick, in dem

Bofors Forge in Schweden gegriindet wurde. Im Jahr 1994 erwarb Akzo N.V.
das Unternehmen Nobel Industries A.B. und es entstand Akzo Nobel.

Akzo Nobel stellt Farben und Lacke her, und die Produkte des Unternehmens

werden in wichtigen Endverbr i , darunter in der
bebauten Umwelt, bei Konsumgiitern und im Transportwesen. Heute ist das

Unternehmen in mehr als 150 Landern tétig und vertreibt seine Produkte

unter 79 Marken.

Im Jahr 2024 beschaftigte das Unternehmen weltweit rund 34.600 Mitarbeiter
und verfiigte iiber einen Vermégenswert von 14,2 Mrd. €

Aufgeteilt nach geografischen Regionen wurden 47 % des Umsatzes im Jahr
2024 in der Region EMEA, 16 % in Nordasien, 12 % in Siidasien-Pazifik, 13 %
in Nordamerika und 12 % in Lateinamerika erwirtschaftet.

Aufgeteilt nach Geschaftsbereichen wurden im Jahr 2024 402 % des
Umsatzes mit Decorative Paints und 59,8 % mit Performance Coatings
erwirtschaftet.

Anteile der Akzo Nobel werden an der Euronext Amsterdam Stock Exchange
gehandelt.

Einige Anlagen von Akzo Nobel sind gemaB ISO 9001, ISO 14001 und ISO
45001 zertifiziert.

Spezifische Angaben zu biobasierten Farben und Lacken
Akzo Nobel und seine Marken bieten die folgenden biobasierten Farben und Lacke an:
e« Sikkens Wood Coatings: ,RUBBOL WF 3350, eine Holzbeschichtung mit biobasiertem Anteil
fir den Innen- und AuBenbereich
e« Dulux: Die Farbe ,Dulux Better Living Air Clean Biobased" enthilt natiirliche Inhaltsstoffe und
ist fur alle normalen Mauerwerkoberflichen im Innenbereich geeignet, einschlieBlich

Mauerwerk, Putz, Zement und Wandplatten

*Die Profile sind dem Land zugeordnet, in dem die Firma/ Holding ihren Hauptsitz hat.
Die Profile enthalten dabei auch Joint-Ventures und Tochterunternehmen.

www.ceresana.com
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Ceresana — |hr Partner fiir Marktforschung

Als eines der global fihrenden Marktforschungs- 10.000 Kunden profitieren bereits von unseren
institute sind wir seit 22 Jahren auf die Bereiche Analysen und Prognosen. Wahlen auch Sie aus
Mobilitat, Chemie, Kunststoffe, Verpackungen, unseren Studienund erlangen Sie die Wissensba-
Industriegiiter und Bio-Okonomie spezialisiert.  sis fiir Ihren nachhaltigen Unternehmenserfolg!

lhr
Starken Sie lhr Erfolg
Unternehmen
durch lhren
Vorsprung
an Wissen.

lhre
Geschifts-

Optimieren beziehungen

Sie lhre
Ergebnisse bei

externen Ver-
handlungen.
Fundieren Sie
lhre Zukunfts-
planung mit
essentiellem
Marktwissen.
Erweitern Sie
lhre Markt-
expertise

mit unseren
Analysen.

WWW.ceresana.com Hier online bestellen!
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Unsere Marktstudien liefern Zu unseren 10.000 zufriedenen
Ihnen das notige Wissen, um... Kunden zdhlen:

...Ihr Business weiter zu entwickeln.
...Wettbewerbsvorteile zu gewinnen.

...Projekte, Investitionen und Innovationen
einzuschatzen.

...neue Geschéaftspartner, Zielgruppen und
Markte zu finden.

...Chancen und Risiken vorherzusehen.
...Angebot und Nachfrage zu prognostizieren.
...Wertketten zu analysieren.

..Wachstum zu realisieren.

...Zukunftstrends & Technologien zu erkennen.

Kurzum: lhr Unternehmen zu Vielen Dank
starken. fir lhr Vertrauen!

Wer profitiert insbesondere:

e Hersteller, Handler, Verarbeiter, Zulieferer
sowie Maschinenbauer

* \erbande, Institute, Banken, Investoren,
Unternehmensberater, Unternehmer,
Grinder, Selbstandige und Dienstleister

e Geschiaftsfihrung, Finanzen, Strategie-
planung, Unternehmensentwicklung,
F&E, Verkauf, Vertrieb, Marketing, Markt-
forschung und Einkauf

WWW.ceresana.com Hier online bestellen!
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Ceresana
Mainaustr. 34
78464 Konstanz
Deutschland

+49 7531 942970

info@ceresana.com

www.ceresana.com

NG

Fiir Fragen stehen wir
lhnen gerne zur Verfiigung.
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Verlassliche Daten und Fakten fiir Ilhren Wissensvorsprung:

» Umsatz, Verbrauch, Produktion, Import und Export bis 2034
Makrodkonomische und branchenspezifische Erlauterungen je Land
Segmentierungen in Anwendungen, Technologien und Produkte

7 Weltregionen und bis zu 40 Lander
Profile von Herstellern mit Kapazitaten

Weitere Informationen zu den Studien erhalten Sie durch Klicken auf das Thema:

Bio-Okonomie

Chemikalien

Verpackungen

Biobasierte Dammstoffe — Welt

Biobasierte Farben & Lacke—-Europa /—-Welt

Dammstoffe — Europa / - Welt
Druckfarben — Europa / - Welt

Biobasierte Klebstoffe — Europa / - Welt

Farben und Lacke — Europa / - Welt

Biobasierte Losungsmittel — Europa / - Welt

Fenster und Tiiren — Europa

Biobasierte Tenside — Europa / — Welt
Biobasierte Verpackungen - Welt

Biokunststoff-Folien — Welt
Biokunststoffe — Welt
Polymilchsdure (PLA) — Welt

Carbon Black — Welt

Flammschutzmittel - Welt
Fiillstoffe — Europa / — Welt
Kunststoff-Additive - Welt

Losungsmittel - Welt

Pigmente - Welt
Stabilisatoren — Welt
Tenside — Welt
Titandioxid (TiO2) — Welt
Weichmacher — Welt

Beutel, Sacke & Tiiten — Europa / - Welt
Etiketten — Europa

Flexible Verpackungen — Europa
Kunststofffolien — Europa / - Welt

Kunststoffverschliisse — Europa / — Welt

Klebstoffe — Europa / - Welt
Kunststoff-Extrusion — Europa / - Welt

Kunststoff-Spritzguss — Europa / - Welt
Kunststofffenster — Welt

Kunststoffrohre — Europa / - Welt

Expandierbares Polystyrol (EPS) — Welt
Kunststoffe — Europa / — Welt

Masterbatches — Welt
Polyethylen (LDPE) — Welt
Polyethylen (LLDPE) — Welt
Polypropylen — Welt
Polyvinylchlorid (PVC) - Welt
Silikone — Welt

Synthetische Elastomere — Welt
Technische Kunststoffe — Welt

Thermoplastische Elastomere — Welt
Verbundwerkstoffe (CFK & GFK) — Welt

Hybrid- & Elektroautos — Europa
Kunststoffe im Automobil — Eur. / — Welt

Lacke im Automobil — Welt

Lebensmittelverpackungen — Europa
Wellpappe, Vollpappe & Karton — Europa

ausnpuj
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https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffverschluesse-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-lacke-im-automobil
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-lebensmittelverpackungen-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-loesungsmittel
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-titandioxid-tio2
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-verbundwerkstoffe
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-weichmacher
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-wellpappe-vollpappe-karton-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biobasierte-daemmstoffe
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-synthetische-elastomere
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-technische-kunststoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-tenside-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-thermoplastische-elastomere
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffrohre-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biobasierte-farben-und-lacke
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biobasierte-klebstoffe
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffe-automobil-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststofffenster-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-hybrid-elektroautos-europa
https://ceresana.com/shop
http://ceresana.com/produkt/marktstudie-flammschutzmittel
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoff-additive
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-pigmente-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststofffolien-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biobasierte-tenside
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-bio-loesungsmittel
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biokunststoff-folien
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffe-im-automobil-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-beutel-saecke-tueten-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-fuellstoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststofffolien-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffverschluesse-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-daemmstoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-druckfarben-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-klebstoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffrohre-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-farben-und-lacke-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biobasierte-tenside-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-bio-loesungsmittel-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biobasierte-klebstoffe-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biobasierte-farben-und-lacke-europa



