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Informationen gibt es heute in 
Massen. Wie aber werden die 
relevanten Daten gefunden? 

Tausende Unternehmen nutzen 
deshalb unser Wissen. Wir berei-
ten die entscheidenden Kenn-
zahlen zielgerichtet auf. 

Mit unseren prägnanten und 
praxisrelevanten Studien erhal-
ten Sie exakte Markt-Analysen 
und fundierte Prognosen!

Warum sollten Sie unser 
Wissen nutzen?
Unser bewährtes Marktver-
ständnis hilft Ihnen, Potenziale, 
neue Produkte und Technolo-
gien, aber auch Konkurrenten 
besser zu beurteilen. Wir infor-
mieren über wichtige Entwick-
lungen und klären über Trends 
auf. So können Sie die Zukunft 
Ihres Unternehmens effektiver 
und effizienter gestalten.

Ceresana ist Ihr 
Marktexperte 
Seit 15 Jahren zählen wir zu den 
weltweit führenden Marktfor-
schern für die Industrie. 

Gerne unterstützen wir auch Ihr 
Unternehmen in diesem heraus-
fordernden Marktumfeld!

Oliver Kutsch, Geschäftsführer

Sehr geehrte Interessenten, 

Ihr kompetenter Partner für Marktstudien:
Erfahrene und neutrale Experten •	
Quantitative und qualitative Primär- und Sekundärmarktforschung•	
Verlässliche und objektive Erhebung, Analyse, Prognose und Auf-•	
bereitung von Daten
Expertise zu Branchen, Gesetzeslage, Innovationen und Technologien•	

Die Basis für Ihre strategische Planung:
Analyse der Attraktivität und aktuellen Lage des Marktes•	
Analyse der zukünftigen Entwicklung des Marktes •	
Analyse von Wettbewerbern•	
Analyse von Kundenbranchen•	
Analyse der Zulieferindustrien•	

Mit unseren Marktstudien erkennen Sie:
Aktuelle Markttrends und -entwicklungen •	
Ideale Beschaffungs- und Absatzmärkte•	
Relevante Zukunftsmärkte und Zielgruppen •	
Frühzeitig Gefahren und Markt-Chancen•	
Kandidaten für Fusionen und Übernahmen sowie Desinvestitionen•	

Die strategische Planung ermöglicht:
Neugestaltung des Produktportfolios•	
Bewertung aktueller und potentieller Standorte •	
Planung und Entwicklung von neuen marktfähigen Produkten •	
Bessere Ausrichtung auf Kunden-Bedürfnisse und -Anforderungen•	
Bearbeitung von Zukunftsmärkten•	

Ihre 
strategische 

Planung

Ihr
Erfolg

Ceresana

Unsere 
Marktstudien
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Tenside können Schaum bilden, sie erleichtern 
die Ablösung von Schmutz und ermöglichen es, 
Wasser und Öl zu vermischen. Trotz Bedenken 
von Umweltschützern sind diese grenzflächenak-
tiven Chemikalien praktisch in jedem Haushalt zu 
finden, dienen aber auch industriellen Anwen-
dungen. Im Jahr 2016 wurden mit Tensiden fast 
31 Milliarden US-Dollar umgesetzt. Ceresana hat 
diesen Markt bereits zum dritten Mal untersucht. 
Der neuste Report erwartet für Tenside ein weite-
res Umsatzwachstum von 3,1 % pro Jahr.

Tenside werden aus Erdölderivaten gefertigt, 
können aber auch aus natürlichen Rohstoffen wie 
Zucker, Pflanzenölen oder Pflanzenseifen herge-
stellt werden. Die verschiedenen Tensid-Typen 
unterscheiden sich v.a. durch unterschiedliche 
Ladung und Polarität. Diese Studie behandelt an-
ionische, kationische, nicht-ionische und sonstige 
Tenside. Wichtige Kennzahlen wie Verbrauch, Im-
port und Export werden sowohl für diese Haupt-
gruppen als auch für einzelne Produkttypen ge-
liefert. Die derzeit bedeutendste Gruppe sind 
anionische Tenside mit einem weltweiten Markt-
anteil von 49 %. Der stärkste Wachstumsmarkt 
sind jedoch nicht-ionische Tenside. Bei diesem 
Typ dominieren Fettalkoholethoxylate (FAEO). 

Asien-Pazifik ist mit Abstand der größte Tensid-
Verbraucher mit einem Weltmarktanteil von 38 
%. Deutliche Unterschiede gibt es bei den einge-
setzten Produkttypen: Während Asien bei Alkyl-
benzol-Sulfonat (LAS) einen  Anteil von über 43 % 
im Jahr 2016 erreichte, dominieren in Westeuropa 
und Nordamerika Alkylsulfate (FAS), Alkylether-
sulfate (FAES) und Alkoholethoxysulfate (AES). 
mit einem Anteil von rund 60 % den Markt. 

Tenside werden in zahlreichen Einsatzbereichen 
verwendet. Die bekannteste Anwendung sind 
Wasch- und Reinigungsmittel für den Haushalt, 
da sie als waschaktive Substanzen die Ablösung 
von Schmutz erleichtern. Rund 55 % des welt-
weiten Gesamtverbrauchs im Jahr 2016 entfiel 
auf diesen Bereich. Außer in Wasch- und Reini-
gungsmitteln, Kosmetika und Textilien werden 
Tenside auch in zahlreichen industriellen An-
wendungen eingesetzt. Für den Einsatzbereich 
Farben und Kunststoffe erwartet Ceresana bis 
2024 die höchste Zuwachsrate von 2,1 % p.a. 
Während sich in den letzten Jahren die Nachfrage 
nach pulverförmigen Waschmitteln schwächer 

entwickelte, verzeichnet der Markt für flüssige 
und hoch konzentrierte Waschmittel ein deutli-
ches Wachstum. Im Bereich der Spülmittel ver-
zeichnen Geschirrspülmitteltabletten ein starkes 
Plus. Maßgeblicher Faktor für die Entwicklung 
der Kosmetikindustrie ist der Anstieg des pri-
vaten Konsums. Die steigende Tensid-Nachfrage 
seitens der Kosmetik-Branche lässt sich durch 
das wachsende Bewusstsein für die persönliche 
Körperhygiene und das in den letzten Jahren in 
vielen Ländern steigende Einkommen erklären. 

Die Studie in Kürze: 
Kapitel 1 bietet eine Darstellung und Analyse 
des globalen Marktes für Tenside - einschließlich 
Prognosen bis 2024: Für jede Weltregion wird die 
Entwicklung von Umsatz, Produktion und Ver-
brauch erläutert. Diese Kennzahlen werden dif-
ferenziert für anionische, kationische, nichtioni-
sche und sonstige Tenside. Zudem erfolgt eine 
weitere Aufteilung in Produkt-Untergruppen.
In Kapitel 2 werden die für den Markt 31 wich-
tigsten Länder einzeln betrachtet. Dargestellt 
werden Verbrauch, Umsatz, Produktion sowie 
Import und Export je Produkttyp. Die Nachfrage 
wird detailliert für die Anwendungen beschrieben. 
Kapitel 3 untersucht die Einsatzgebiete für West- 
und Osteuropa, Nord- und Südamerika, Asien-
Pazifik, Mittlerer Osten und Afrika. Die Daten zur 
Verbrauchsentwicklung werden betrachtet für 
Wasch- und Reinigungsmittel, Industrielle Reini-
gungsmittel, Körperpflege und Kosmetika, Tex-
tilien und Leder, Farben und Kunststoffe sowie 
sonstige Anwendungen. 
In Kapitel 4 wird der Verbrauch der einzelnen 
Tensid-Typen genau analysiert. Einzeln betrach-
tet werden anionische, kationische, nichtionische 
und sonstige Tenside. Zudem erfolgt innerhalb 
der Gruppe der anionischen Tenside eine weite-
re Unterteilung in LAS,  FAS/ FAES/ AES und 
sonstige anionische Tenside. Die nichtionischen 
Tenside werden in FAEO, sonstige Ethoxylate und 
andere nichtionische Tenside unterteilt.
Kapitel 5 bietet Profile der 92 bedeutendsten Pro-
duzenten, übersichtlich gegliedert nach Kontakt-
daten, Umsatz, Gewinn, Produktpalette, Produk-
tionsstätten sowie einem Kurzprofil. 
Hierzu zählen: 3M, Akzo Nobel, BASF, DowDu-
Pont, Evonik, General Electric, Procter & Gamble, 
Shell und Solvay.
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1.1.1 Verbrauch
1.1.2 Umsatz
1.1.3 Produktion

1.2 Westeuropa
     ...
1.3 Osteuropa
     ...
1.4 Nordamerika
     ...
1.5 Südamerika
     ...
1.6 Asien-Pazifik
     ...
1.7 Mittlerer Osten 
     ...
1.8 Afrika
    ...

2 Länderprofile
2.1 Westeuropa
2.1.1 Belgien
2.1.1.1 Verbrauch & 
           Umsatz
2.1.1.2 Produkte & 
           Anwendungen
2.1.1.3 Produktion & 
           Handel

2.1.2 Deutschland
           ...
2.1.3 Frankreich

          ...
2.1.4 Großbritannien
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2.1.5 Italien

          ...
2.1.6 Niederlande

          ...
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          ...
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          ...
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        Osteuropa

          ...
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          ...
2.3.3 USA

          ...
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          ...
2.4.2 Brasilien

          ...
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          ...
2.4.4 Sonstiges 
         Südamerika

          ...
2.5 Asien-Pazifik
2.5.1 Australien

          ...
2.5.2 China

          ...
2.5.3 Indien

          ...
2.5.4 Indonesien

         ...
2.5.5 Japan

          ...
2.5.6 Südkorea

          ...
2.5.7 Taiwan

          ...
2.5.8 Thailand

         ...
2.5.9 Vietnam

          ...
2.5.10 Sonstiges  
          Asien-Pazifik

            ...
2.6 Mittlerer Osten
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          ...
2.6.2 Saudi-Arabien

          ...
2.6.3 Sonstiger 
        Mittlerer Osten

          ...
2.7 Afrika
2.7.1 Ägypten

          ...
2.7.2 Nigeria

          ...
2.7.3 Südafrika

          ...
2.7.4 Sonstiges Afrika

          ...

3 Anwendungen 
3.1 Welt
3.1.1 Wasch- und 
        Reinigungsmittel
3.1.2 Industrielle 
        Reinigungsmittel
3.1.3 Körperpflege und 
         Kosmetika
3.1.4 Textilien und 
         Leder
3.1.5 Farben und 
         Kunststoffe
3.1.6 Sonstige 
         Anwendungen

3.2 Westeuropa
      ...
3.3 Osteuropa 
      ...
3.4 Nordamerika 
      ...
3.5 Südamerika
      ...
3.6 Asien-Pazifik
      ...
3.7 Mittlerer Osten 
     ...
3.8 Afrika
     ...

4 Produkte
4.1 Anionische Tenside
4.1.1 Welt
4.1.1.1 LAS 
4.1.1.2 FAS/ FAES/ AES
4.1.1.3 Sonstige	
4.1.2 Westeuropa

4.1.3 Osteuropa
4.1.4 Nordamerika
4.1.5 Südamerika
4.1.6 Asien-Pazifik
4.1.7 Mittlerer Osten/ 
        Afrika

4.2 Kationische Tenside
       ...

4.3    Nichtionische Tenside
4.3.1 Welt
4.3.1.1 FAEO
4.3.1.2 Sonstige 
           Ethoxylate	
4.3.1.3 Sonstige 
           nichtionische 
           Tenside	       

     ...
4.4 Sonstige Tenside
      ...

5 Firmenprofile
5.1 Westeuropa
Belgien (3 Hersteller)
Deutschland (11)
Frankreich (1)
Großbritannien (2)
Italien (2)
Luxemburg (1)
Niederlande (3)
Norwegen (1)
Schweiz (2)
Spanien (1)

5.2 Osteuropa
Russland (3)

5.3 Nordamerika 
USA (17)

5.4 Südamerika 
Brasilien (1)

5.5 Asien-Pazifik
China (10)
Indien (2)
Indonesien (1)
Japan (20)
Malaysia (1)
Singapur (1)
Südkorea (4)
Taiwan (1)

5.6 Mittlerer Osten    
Israel (1)
Saudi-Arabien (2)

5.7 Afrika
Südafrika (1)
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Weltweiter Verbrauch von Tensiden
von 2008 bis 2024 – aufgeteilt nach Regionen 

Abbildung aus Kap. 1
Marktanalysen zu 
Verbrauch, Umsatz, 
Produktion & Handel 
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1.6 Asien-Pazifik 

1.6.3 Produktion 

In Asien-Pazifik wurden im Jahr 2016 rund X Mio. Tonnen Tenside produziert. Für den 

Gesamtmarkt in der Region erwarten wir im Zeitraum von 2016 bis 2024 eine Wachs-

tumsrate von durchschnittlich X % pro Jahr, so dass im Jahr 2024 voraussichtlich rund 

X Mio. Tonnen Tenside produziert werden. Knapp X % der hergestellten Produkte ka-

men aus China.  
 

 

Abbildung: Produktion von Tensiden in Asien-Pazifik von 2008 bis 2024 
 

 in 1.000 
Tonnen 

2008 2010 2012 2014 2016 2018p 2020p 2022p 2024p  2016- 
2024

 Anionische  
Tenside 

X X X X X X X X X  X% p.a.

 Kationische  
Tenside 

X X X X X X X X X  X% p.a.

 Nichtionische 
Tenside 

X X X X X X X X X  X% p.a.

 Sonstige 
Tenside 

X X X X X X X X X  X% p.a.

 
Total X X X X X X X X X 

 
X% p.a.

Tabelle: Produktion von Tensiden in Asien-Pazifik von 2008 bis 2024 – aufgeteilt nach 

Tensid-Typen 
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Kapitel 1: Marktdaten zu 7 Welt-
regionen und zu 31 Ländern: 

Verbrauch von Tensiden je Pro-•	
dukttyp: LAS; FAS/ FAES/ AES; 
FAEO u.a.
Umsatz und Produktion für •	

Anionische Tenside•	
Kationische Tenside•	
Nichtionische Tenside•	
Sonstige Tenside•	

 in 1.000 
Tonnen 

2008 2010 2012 2014 2016 2018p 2020p 2022p 2024p 
 2016- 

2024 
 Wasch- und 
Reinigungsmittel 

X X X X X X X X X 
 

X% p.a.

 Industrielle 
Reinigungsmittel 

X X X X X X X X X 
 

X% p.a.

 Körperpflege und 
Kosmetika 

X X X X X X X X X 
 

X% p.a.

 Textilien und 
Leder 

X X X X X X X X X 
 
 X% p.a.

 Farben und 
Kunststoffe 

X X X X X X X X X 
 

X% p.a.

 Sonstige  
Anwendungen 

X X X X X X X X X 
 

X% p.a.

 
Total X X X X X X X X X 

 X% 
p.a.. 

Tabelle: Verbrauch von Tensiden in Deutschland von 2008 bis 2024 – aufgeteilt nach 

Anwendungen 

 

 in 1.000 
Tonnen 

2008 2010 2012 2014 2016 2018p 2020p 2022p 2024p 
 2016- 

2024 
 
LAS X X X X X X X X X 

 
X% p.a.

 
FAS/ FAES/ AES X X X X X X X X X 

 
X% p.a.

 Sonstige anioni-
sche 

X X X X X X X X X 
 
X% p.a.

 Anionische Ten-
side - Total 

X X X X X X X X X 
 
X% p.a.

 Kationische Ten-
side - Total 

X X X X X X X X X 
 
X% p.a.

 
FAEO X X X X X X X X X 

 
X% p.a.

 Sonstige 
Ethoxylate 

X X X X X X X X X 
 
X% p.a.

 Sonstige nichtio-
nische 

X X X X X X X X X 
 
X% p.a.

 Nichtionische 
Tenside - Total 

X X X X X X X X X 
 
X% p.a.

 Sonstige 
Tenside - Total 

X X X X X X X X X 
 
X% p.a.

 
Total X X X X X X X X X 

 
X% p.a.

Tabelle: Verbrauch von Tensiden in Deutschland von 2008 bis 2024 – aufgeteilt nach 

Tensid-Typen 

2.1.2.1 Verbrauch und Umsatz – Deutschland 

Der Verbrauch von Tensiden in Deutschland lag im Jahr 2016 bei X Tonnen. Seit dem 

Jahr 2008 nahm die Nachfrage demnach um durchschnittlich X % p.a. zu. Wir erwarten, 

dass die Nachfrage mit einer durchschnittlichen Wachstumsrate von X % weiter anstei-

gen und im Jahr 2024 bei rund X Tonnen liegen wird. Der Tensid-Umsatz betrug im 

Jahr 2016 ca. X Mrd. €. Bis zum Jahr 2024 erwarten wir einen durchschnittlichen Anstieg 

von X % pro Jahr. 

 

 

Abbildung: Umsatz mit Tensiden in Deutschland von 2008 bis 2024, in Mio. US$ und 

Mio. € 

 

2.1.2.2 Produkte und Anwendungen 

Der wichtigste Absatzmarkt für Tenside war im Jahr 2016 der Bereich Wasch- und Rei-

nigungsmittel. Die Nachfrage nach Tensiden im Bereich Körperpflege und Kosmetika 

wird sich in den kommenden acht Jahren mit voraussichtlich 0,9 % p.a. am dynamischs-

ten entwickeln. 

 

2008 2010 2012 2014 2016 2018p 2020p 2022p 2024p

Mio. US$ Mio. €

Trotz niedriger Zinsen, einem gesunkenen Ölpreis und der Abwertung des Euros er-

lebte Deutschland in den letzten Jahren lediglich einen verhaltenen Aufschwung, was 

unter anderem auch an der schwachen globalen Konjunktur liegt. Allerdings soll sich 

die eher zurückhaltende Nachfrage aus der Weltkonjunktur im Jahr 2017 wieder stei-

gern. Das BIP-Wachstum lag im Jahr 2016 bei 1,9 % und soll 2017 um weitere 1,5 % 

steigen. Dieses Wirtschaftswachstum wird durch einen hohen privaten Konsum und 

einen stabilen Arbeitsmarkt gestützt. Im Rahmen ihrer expansiven Finanzpolitik hat die 

Bundesregierung für den Zeitraum von 2016 bis 2018 ein Investitionspaket in Höhe 

von 10 Mrd. Euro verabschiedet. Auch Steuersenkungen, steigende Renten sowie ein 

anhaltender Migrantenstrom und die damit verbundenen monetären Transfers geben 

weitere Impulse für die deutsche Wirtschaft. Zudem ist im Jahr 2016 die Zahl der Be-

schäftigten angestiegen und gleichzeitig die Arbeitslosenquote gesunken. Die Kauf-

kraft der Haushalte könnte in den Jahren 2017 und 2018 weiter zunehmen, was mit 

einer wachsenden Beschäftigungszahl und steigenden Einkommen erklärt werden 

kann. Für das Jahr 2018 prognostizieren wir ein Wirtschaftswachstum von 1,8 %. 

 

Im Bereich der Spülmittel konnten im Jahr 2016 vor allem Geschirrspülmitteltabletten 

ein starkes Plus verzeichnen. Dank der Kosten- und Zeitersparnis werden Spülmaschi-

nen in Deutschland immer beliebter. Hierdurch steigt die Nachfrage nach praktischen 

Geschirrspülmitteltabletten weiter an. Gegenläufig zum Trend der immer kleiner wer-

denden Verpackungen, sind in Deutschland besonders Waschmittel in großen Vorrats-

packungen gefragt. Dies liegt vor allem an dem günstigeren Preis der großen Verpa-

ckungen gegenüber den kleineren Packungsgrößen. Zudem besteht in Deutschland die 

Besonderheit, dass die Konsumenten sehr markentreu sind und nur selten ihr Wasch-

mittelprodukt wechseln. Hinzu kommt, dass der Markt in Deutschland weitestgehend 

gesättigt ist. Weiteres Wachstum ist daher nur noch in Nischenbereichen wie z.B. bei 

Geruchsverstärkern möglich. Maßgeblicher Faktor für die Entwicklung der Kosmetikin-

dustrie eines Landes ist der private Konsum, welcher in Deutschland in den letzten Jah-

ren stetig gestiegen ist und auch in den kommenden Jahren weiter steigen wird.

Kapitel 2: Umfangreiche Markt-
daten zu 31 Ländern: 

Gesamtverbrauch •	
Umsatz •	
Nachfrage aufgeteilt nach An-•	
wendungen
Verbrauch einzelner Pro-•	
dukttypen
Produktion, Import und Export •	
für anionische, kationische, 
nicht-ionische und sonstige 
Tenside
Hersteller von Tensiden•	
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Die Köpfe von nichtionischen Tensiden sind nicht elektrisch geladen und bestehen z.B. 

aus mehrfachen Alkoholen, Ethern oder Ethoxylaten. Nichtionische Tenside dienen in 

Waschmitteln, Haushaltsreinigern und Handgeschirrspülmitteln als Fettlöser. Durch 

Kalzium oder Magnesium werden sie nicht deaktiviert; sie bieten gute Löslichkeit und 

Niedrigtemperatureigenschaften; sie bilden wenig Schaum; in Kombination mit anio-

nischen Tensiden sorgen nichtionische Tenside in Textilwaschmitteln für Beständigkeit 

gegen hartes Wasser. Fettsäure-Monoglyceride und Ester von Fettsäuren mit Zucker 

dienen als Emulgatoren in der Lebensmittel- und Kosmetikindustrie. Nichtionische Zu-

cker-Verbindungen gewinnen an Bedeutung, da sie kaum giftig und biologisch meist 

besser abbaubar sind als anionische Tenside. 

 

4.3.1.1 Fettalkoholethoxylate (FAEO)

Im Jahr 2016 wurden weltweit rund X Mio. Tonnen FAEO verbraucht. Fettalkoho-

lethoxylate sind eine Gruppe von nichtionischen Tensiden, die aus Fettalkoholen und 

Ethylenoxiden hergestellt werden und ein hohes Wasch- und Dispergiervermögen bie-

ten. Sie werden für Körperpflegeprodukte, Kosmetika, Salben, flüssige und pulverför-

mige Waschmittel, aber auch für technische Emulgatoren und andere industriellen An-

wendungen gebraucht. FAEO schäumen nicht so stark wie Fettalkoholsulfate. Im Ver-

gleich mit Ester-Tensiden sind sie besonders beständig gegen Säuren und Basen. 
 

 in 1.000 
Tonnen 

2008 2010 2012 2014 2016 2018p 2020p 2022p 2024p 
 2016- 

2024 
 Westeuropa X X X X X X X X X  X% p.a.

 Osteuropa X X X X X X X X X  X% p.a.

 Nordamerika X X X X X X X X X  X% p.a..

 Südamerika X X X X X X X X X  X% p.a.

 Asien-Pazifik X X X X X X X X X  X% p.a.

 Mittlerer Osten X X X X X X X X X  X% p.a.

 Afrika X X X X X X X X X  X% p.a.

 
Total X X X X X X X X X 

 
X% p.a.

Tabelle: Weltweiter Verbrauch von FAEO von 2008 bis 2024 – aufgeteilt nach Regionen 

3.1.1 Wasch- und Reinigungsmittel 

Der weltweite Markt für Wasch- und Reinigungsmittel (WRM) für den Haushalt umfasst 

Produkte wie Vollwaschmittel, Feinwaschmittel, Weichspüler, Waschmittelzusätze, All-

zweck- und Oberflächenreiniger, Scheuermittel, Sanitärreiniger, Geschirrspülmittel, 

Bleichmittel sowie Pflegemittel für Holz, Leder und Metalle. Im Jahr 2016 wurden welt-

weit X Mio. Tonnen Tenside für diesen Absatzmarkt eingesetzt. Damit ist der Verbrauch 

von Tensiden in diesem Anwendungsgebiet seit dem Jahr 2008 um durchschnittlich X 

% gestiegen. Wegen Zugewinnen von voraussichtlich X % p.a. wird der globale Tensid-

Verbrauch im Bereich WRM im Jahr 2024 bei X Mio. Tonnen liegen. 
 

 

Abbildung: Weltweiter Verbrauch von Tensiden in Wasch- und Reinigungsmitteln von 

2008 bis 2024 – aufgeteilt nach Regionen 
 

WRM sind der größte Endverbrauchsmarkt für Tenside: Waschmittel, Weichspüler, Ge-

schirrspülmittel, Teppichreinigungsmittel, Industriereiniger (v.a. Fahrzeug- und Gebäu-

dereinigung) und Desinfektionsmittel in zahlreichen verschiedenen Formen. Die meist-

verwendeten Produkte in diesem Bereich, für die allerdings aus Umweltgründen zu-

nehmend nach Ersatz gesucht wird, sind lineare Alkylbenzolsulfonate (LAS), Al-

kylphenolethoxylate (APE), Alkoholethoxylate und biozide Quats. Generell werden an…  
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4.3 Nichtionische Tenside 

4.3.1 Welt 

Im Jahr 2016 wurden weltweit rund X Mio. Tonnen nichtionische Tenside nachgefragt. 

In den letzten acht Jahren stieg die globale Nachfrage dementsprechend um durch-

schnittlich X % p.a. an. Der weltweit größte Verbraucher von nichtionischen Tensiden 

ist Asien-Pazifik, das im Jahr 2016 etwa X % der Gesamtnachfrage nach diesem Produkt 

ausmachte.  

Für Asien-Pazifik gehen wir in den kommenden acht Jahren von der nach wie vor 

höchsten absoluten Entwicklung aus. Die Nachfrage der dort ansässigen Verarbeiter 

wird bis zum Jahr 2024 um durchschnittlich X % p.a. auf ca. X Mio. Tonnen ansteigen. 

Insgesamt werden im Jahr 2024 voraussichtlich X Mio. Tonnen nichtionische Tenside 

eingesetzt, was im Vergleich zum Jahr 2016 einem durchschnittlichen Mehrverbrauch 

von rund X % p.a. entspricht. 

 

 

Abbildung: Weltweiter Verbrauch von nichtionischen Tensiden von 2008 bis 2024 – 

aufgeteilt nach Regionen 
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Kapitel 4: Tensid-Nachfrage 
aufgeteilt in die Produkttypen:

Alkylbenzol-Sulfonate [LAS]•	
Alkylsulfate / Alkylethersul-•	
fate / Alkoholethoxysulfate 
[FAS/ FAES/ AES]
Sonstige anionische Tenside•	
Kationische Tenside•	
Fettalkoholethoxylate [FAEO]•	
Sonstige Ethoxylate•	
Andere nichtionische Tenside•	
Sonstige Tenside•	

Kapitel 3: Verbrauch je Region 
und Land aufgeteilt in die An-
wendungen: 

Wasch- und Reinigungsmittel•	
Industrielle Reinigungsmittel•	
Körperpflege und Kosmetika•	
Textilien und Leder•	
Farben und Kunststoffe•	
Sonstige Anwendungen•	
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ALTANA AG 

Abelstraße 43 
46483 Wesel 
Deutschland 

Tel.: +49 281 670 8 
Web: www.altana.com 

 

Finanzdaten (in Mrd. €) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Allgemeine Angaben zum Unternehmen 

Produktpalette, 
Produktsparten 

Das Unternehmen agiert in vier Geschäftsbereichen: 

 BYK: Additive und Messinstrumente, unter anderem für die Lack-, Druck-

farben- und Kunststoffindustrie 

 ECKART: Metallic- und Perlglanz-Pigmente für die Lack- und Farben-, die 

Druck-, die Kunststoff-, die Porenbeton- sowie die Kosmetikindustrie 

 ELANTAS: Isolierstoffe für die Elektroindustrie 

 ACTEGA: Lacke, Druckfarben, Dichtungsmassen und Klebstoffe für die 

Verpackungs- und Druckindustrie 

Produktionsstätten Das Unternehmen besitzt 2016 weltweit über 48 Produktionsstätten und über 

50 Service- und Forschungslabore. 

Kurzprofil ALTANA ist einer der weltweit führenden Herstellern reiner Spezialchemie. Die 

Unternehmensgruppe bietet Speziallösungen für Lackhersteller, Lack- und 

Kunststoffverarbeiter, Druck- und Verpackungsindustrie, die Kosmetikbran-

che sowie die Elektroindustrie an.  
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Das Unternehmen beschäftigt rund 6.000 Mitarbeiter und verfügt über einen 

Gesamtvermögenswert von 3,05 Mrd. € (Stand 31.12.2016). Für Forschung 

und Entwicklung wurden im Geschäftsjahr 2016 rund 129 Mio. € aufgewandt. 

Das Unternehmen besitzt weltweit 65 konsolidierte Tochter- und Beteili-

gungsgesellschaften. 

Aufgeteilt nach Geschäftsfeldern wurden 44 % des Umsatzes des Jahres 2016 

bei BYK, 22 % bei ELANTAS, 17 % bei ECKART Effect Pigments und 17 % bei

ACTEGA Coatings & Sealants erwirtschaftet. Aufgeteilt nach Regionen ergibt 

sich ein Anteil am Umsatz des Jahres 2016 von 39 % in Europa, 31 % in Asien, 

28 % in Amerika und 2 % in anderen Regionen.  

Im Jahr 2016 verkaufte ALTANA die ACTEGA Colorchemie Gruppe. Im glei-

chen Jahr hat ALTANA mit dem niederländischen Unternehmen Addcomp 

Holland BV einen Entwickler und Hersteller innovativer Kunststoffadditiv-Lö-

sungen erworben, um den Geschäftsbereich BYK Additives & Instruments 

strategisch im Segment Kunststoffadditive auszubauen.  

Anfang 2017 stärkte ALTANA das Additivgeschäft durch den Erwerb von Po-

lyAd Services. Der US-amerikanische Entwickler und Hersteller von Additivlö-

sungen für den globalen Kunststoffmarkt wird in die Business Line Kunststoff-

additive von BYK Additives & Instruments integriert. Außerdem ist das Isolier-

harz-Geschäft des belgischen Chemiekonzerns Solvay zugekauft worden. Von 

der israelischen Landa Gruppe hat ALTANA zudem die neuartige Metallogra-

fie-Technologie erworben. 

Im August 2017 erwarb ALTANA das Technologieportfolio der US-Firma 

NuLabel Technologies, Inc. für die Bereiche Label und Verpackung. 

Spezifische Angaben zu Tensiden 

ALTANA produziert im Bereich BYK Additives & Instruments verschiedene Tenside, darunter: 

Silikontenside der Marke "BYK" für wässrige Beschichtungen, Drucktinten, Aufdrucklacke, Klebstoffe 

und Dichtungsmassen wie 

 BYK-345: Silikontensid für wässrige Lacke sowie Druckfarben und Überdrucklacke mit starker Re-

duzierung der Oberflächenspannung und dadurch guter Verbesserung der Untergrundbenet-

zung. Keine Erhöhung der Oberflächenglätte. Lösemittelfreie Version von BYK-346. Entspricht 

FDA- und/oder EU-Lebensmittelrichtlinien… 

Kapitel 5: Profile der größten 
Hersteller wie 3M, Akzo Nobel, 
BASF, DowDuPont, Evonik, GE, 
Procter & Gamble, Shell und 
Solvay.

www.ceresana.com Jetzt online bestellen!

Kapitel 5: Übersichtliche Daten
und Fakten zu 92 Herstellern:

Finanzdaten & Produktpalette•	
Produktspezifika•	
Standorte•	

Von dieser Marktstudie profitieren besonders:
Hersteller, Händler und Converter von Anionischen, •	
Nichtionischen, Kationischen und Amphoteren Tensi-
den, LAS, FAS, FAES, AES, FAEO, SLS, SLES, Phoshat, Sul-
fosuccinat, Fettalkohole
Unternehmen aus den Bereichen: Haushalt und Indus-•	
trielle Wasch- und Reinigungsmittel (Vollwaschmittel, 
Feinwaschmittel, Weichspüler, Waschmittelzusätze, All-
zweck- und Oberflächenreiniger, Scheuermittel, Sanitär-
reinigern, Geschirrspülmittel, Bleichmittel, Pflegemittel 
für Holz, Leder und Metalle)
Körperpflegemittel und Kosmetikprodukte (Deodo-•	
rants, Zahnpasta, Schaumbäder, Duschgels, Shampoos, 
Conditioner, Cremes, Haarfärbemittel)
Textil- und Lederindustrie, Farben und Kunststoffe, •	
Agrar-, Foto- und Ölfeldchemikalien, Bauprodukte, Le-
bensmittel, Klebstoffe, Schmiermittel, Metallverarbei-
tung, Bergbau-, Papier- und Zellstoffindustrie
Verbände und Institute, Investoren und Beratungen•	
Geschäftsleitung, Technik und Produktion, Strategiepla-•	
nung, Unternehmensentwicklung, F&E, Marktforschung, 
Marketing, Vertrieb & Verkauf, Einkauf
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Erhalten Sie jetzt das Wissen für 
Ihren Unternehmenserfolg!
Ceresana
Mainaustr. 34, D-78464 Konstanz
Tel: +49 7531 94293 - 0 Fax: - 27
E-Mail: info@ceresana.com

Hier online bestellen!

Vielen Dank für Ihr Vertrauen! 
Seit 15 Jahren beliefern wir mehr als 10.000 Unter-
nehmen aus über 60 Ländern - von kleinen und mit-
telgroßen Firmen bis hin zu Großkonzernen. 
Von den Studien profitieren insbesondere:

Hersteller, Händler, Verarbeiter, Zulieferer sowie •	
Maschinenbauer

Verbände, Institute, Investoren und Beratungen•	

Geschäftsführung, Finanzen, Strategieplanung, •	
Verkauf, Vertrieb, Marketing, Marktforschung und 
Einkauf...
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Die Liste enthält eine Auswahl aktueller Studien. Weitere 
Informationen erhalten Sie durch Klicken auf das Thema:

Fenster und Türen - Europa

Flexible Verpackungen - Europa

Füllstoffe - Europa

Füllstoffe - Welt

Dämmstoffe - Welt

Druckfarben - Europa

Druckfarben - Welt

Etiketten - Europa

Expandierbares Polystyrol (EPS) - Welt

Farben und Lacke - Europa

Biobasierte Verpackungen - Welt

Biokunststoffe - Welt

Biozide - Welt

Carbon Black - Welt

Dämmstoffe - Europa

Kunststoff-Spritzguss - Europa

Kunststoffbehälter - Europa

Kunststoffe - Europa

Kunststoffe - Welt

Klebstoffe - Europa

Klebstoffe - Welt

Komplexbildner - Welt

Kunststoff-Extrusion - Europa

Beutel, Säcke & Tüten - Europa

Beutel, Säcke & Tüten - Welt

Polystyrol und EPS - Welt

Polyvinylchlorid (PVC) - Welt

Silikone - Welt

Stabilisatoren - Welt

Stärkebasierte Kunststoffe - Welt

Starre Kunststoffverpackungen - Welt

Masterbatches - Welt

Polyethylen (HDPE) - Welt

Polyethylen (LDPE) - Welt

Polyethylen (LLDPE) - Welt

Polymilchsäure (PLA) - Welt

Polypropylen - Welt

Kunststoffverpackungen Kosmetika - Europa

Kunststoffverschlüsse - Europa

Kunststoffverschlüsse - Welt

Lacke im Automobil - Welt

Lebensmittelverpackungen - Europa

Lösungsmittel - Welt

Titandioxid (TiO2) - Welt

Verbundwerkstoffe (CFK & GFK) - Welt

Weichmacher - Welt

Wellpappe, Vollpappe & Karton - Europa

Starre Metallverpackungen - Welt

Synthetische Elastomere - Welt

Technische Kunststoffe - Welt

Tenside - Welt

Thermoplastische Elastomere (TPE) - Welt

Kunststoffrohre - Europa

Kunststoffrohre - Welt

Kunststoffe im Automobil - Europa

Kunststoffe im Automobil - Welt

Kunststofffenster - Welt

Kunststofffolien - Welt

Hybrid- & Elektroautos - Europa
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Flammschutzmittel - Welt

Kunststoff-Additive - Welt

Pigmente - Welt

Farben und Lacke - Welt

Kunststofffolien - Europa
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