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Von der Studie „Starre Metall-Verpackungen“ profi-
tieren insbesondere

Hersteller und Händler von Dosen, Tuben, Verschlüssen, Bechern, •	
Kapseln, Flaschen, Eimern, Schachteln, Fässern, Kanistern, Hob-
bocks, IBC und weiteren Verpackungen
Lieferanten von Aluminium oder Weißblech, Lacken, Beschich-•	
tungen sowie Hersteller von Maschinen und Füll-, Siegel- oder 
Bedruckanlagen im Verpackungsbereich
Hersteller und Abfüller von Limonaden, Energydrinks, Sportdrinks, •	
Wasser, Fruchtsäften, Bier, Wein, Spirituosen, Lebensmitteln, Kon-
serven,	Tiernahrung,	Kosmetika,	Körperpflege-	und	Hygienearti-
keln, Haushaltschemikalien, Farben und Lacken...
Geschäftsleitung, Produktion, Strategieplanung, F&E, Marktfor-•	
schung, Marketing, Vertrieb & Verkauf, Einkauf

Unsere Studien - 
Ihre Vorteile

Gewinnen Sie neue Kunden• 
Unsere Studien zeigen Ihnen, 
wer neue potentielle Kunden 
sind	und	wo	Sie	diese	finden

Finden Sie ideale Beschaf-• 
fungsmärkte
Erkennen Sie bessere oder al-
ternative Einkaufsquellen

Verstehen Sie Ihre Wettbe-• 
werber besser
Wer genau zählt zu Ihren 
Konkurrenten - mit welchen 
Stärken und Schwächen 

Lernen Sie Ihre Branchen • 
näher kennen
Erfahren Sie, wann der beste 
Zeitpunkt für den Markt-Ein-
tritt bzw. -Austritt ist

Werfen Sie einen Blick in • 
die Zukunft
Finden Sie heraus, ob sich 
neue Investitionen und Tech-
nologien lohnen und wie
Sie neue Zukunftsmärkte er-
schließen können

Erkennen Sie Chancen und • 
Risiken
Identifizieren	 Sie	 rechtzeitig	
Chancen und Risiken in den 
Zielmärkten

Informationen gibt es heute 
auf Knopfdruck, ständig und in 
Massen.	Wie	 aber	 findet	 man	
in dieser Flut schnell die rele-
vanten Daten? 

Tausende Firmen nutzen des-
halb das Wissen unserer Mitar-
beiter. Diese sind durch
ihre langjährige Erfahrung in 
der Lage, die entscheidenden 
Kennzahlen zielgerichtet und 
kundenorientiert aufzuberei-
ten.  Die übersichtlichen und 
praxisrelevanten Studien von 
Ceresana bieten exakte Analy-
sen und fundierte Prognosen 
auch zu Ihren Märkten!

Warum Sie unser Wissen 
nutzen sollten
Unser bewährtes Marktver-
ständnis hilft Ihnen, Potenziale, 
neue Produkte und Technolo-
gien, aber auch Konkurrenten 
besser zu beurteilen. Nutzen 
Sie dieses Wissen, um die Zu-
kunft Ihres Unternehmens ef-
fektiver	 und	 effizienter	 zu	 ge-
stalten.

Wir liefern Ihnen zuverlässige
Produkt- und Marktprogno-
sen, klären über globale Trends 
sowie Chancen und Risiken auf. 

In dieser Broschüre 
finden Sie 

auf Seite 3 eine Einführung •	
auf Seite 4 das gekürzte In-•	
haltsverzeichnis
Danach folgen einzelne Bei-•	
spielseiten aus der Studie
Bestellen Sie mit dem For-•	
mular auf der letzten Seite 
schnell und einfach Ihr Ex-
emplar oder kostenlose Le-
seproben!

Mit den Studien von Ceresana 
sparen Sie Zeit und Geld und 
vermeiden kostspielige Fehl-
entscheidungen.

Wir sind Ihr Marktexperte 
Ceresana ist ein weltweit füh-
rendes Marktforschungsinstitut 
für die Industrie. Neben kun-
denspezifischen	Auftragsstudi-
en	 profitieren	 unsere	 Klienten	
bereits von über 90 auftrags-
unabhängigen Marktstudien. 

Gerne unterstützen wir auch Ihr 
Unternehmen in diesem her-
ausfordernden Marktumfeld!

Ihr O. Kutsch, Geschäftsführer

Sehr geehrte Leserinnen und Leser, 
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Die vorliegende Studie unter-
sucht den europäischen Markt 
für starre und halbstarre Metall-
verpackungen (inkl. Sekundär- 
und Transportverpackungen). 
Analysiert werden dabei Do-
sen, Tuben, sonstige Behälter 
(Schalen, Boxen, Schachteln, 
Flaschen, Becher, Kanister, 
Hobbocks, Eimer, Fässer, IBC) 
sowie Verschlüsse aus Metall. 
Darüber hinaus gibt die Studie 
Auskunft, wie sich die Märkte 
dieser Verpackungstypen in 
den jeweiligen Anwendungen
(alkoholfreie und -haltige Ge-
tränke, Nahrungsmittel inkl. 
Tiernahrung, Kosmetik, Phar-
ma, Haushaltschemikalien, In-
dustrie & Transport sowie Son-
stige Anwendungen) entwick-
eln. Ceresana erwartet, dass 
das europäische Marktvolumen 
im Jahr 2021 bei insgesamt 284 
Milliarden Stück liegen wird. 

Energydrinks verleihen dem 
Markt Flügel

Der Verbrauch von Metalldos-
en für die Abfüllung von alko-
holfreien Getränken ist in den 
letzten Jahren in Europa um
über 4% pro Jahr gewachsen.
Insbesondere die steigende Be-
liebtheit von Energydrinks und 
die Einführung neuer Produkte 
sowie der Preis und die Recyc-
lingfähigkeit von Dosen haben 
zu dieser Entwicklung geführt. 
Der ebenfalls zunehmende 
Dosen-Verbrauch für die Ab-
füllung von Bier ist u.a. durch
die bei den Konsumenten im-
mer beliebter werdenden Bier-
mixgetränke zu erklären. Für 
die Zukunft prognostizieren 
die Marktanalysten von Cere-
sana für den Bierverpackungs-
markt eine Verschiebung weg 
von	Mehrweg-Glasflaschen	hin	
zu Dosen. 

Konserve, frisch oder tiefge-
kühlt - eine Budget-Frage?

Eingemachte Nahrungsmittel 
haben infolge der wirtschaftli-
chen Verwerfungen seit 2008 
in einigen Ländern an Popula-
rität gewonnen. Ihr vergleichs-
weise günstiger Preis sowie 
die einfache und energiespa-
rende Lagerung stellen Eigen-
schaften dar, die von vielen 
Konsumenten wieder mehr ge-
schätzt werden. Der Verbrauch 
von Konservendosen für die 
Abfüllung von Nahrungsmit-
teln stieg deshalb in den letz-
ten Jahren europaweit um über 
1 Milliarde Stück. Tendenziell 
verschieben sich jedoch die 
Präferenzen von eingemachten 
Lebensmitteln hin zu frischen 
oder tiefgekühlten Produk-
ten, die als gesünder wahr-
genommen werden. Die in 
wirtschaftlich schwierigen Zei-
ten angewöhnten Konsummus-
ter werden zwar voraussicht-
lich noch einige Jahre anhalten; 
dennoch erwarten wir auch 
in Ländern, in denen die ver-
fügbaren Einkommen in den 
letzten Jahren gesunken sind, 
einen	 rückläufigen	 Verbrauch	
von Konservendosen.

Demographischer Wandel 
stützt den Markt für Alu-
miniumtuben 

Kunststofftuben und andere 
Kunststoffbehälter gewinnen 
als Packmittel für Lebensmit-
tel wie Saucen, Dressings oder 
Würzmittel an Bedeutung. 
Dagegen haben Aluminium-
tuben im Bereich der Phar-
mazeutika aufgrund ihrer 
positiven Eigenschaften immer 
noch eine sehr starke Position. 
So schützen Aluminiumtuben 

den Inhalt dank ihrer Barriere-
eigenschaften gut gegen Luft 
und Licht, gleichzeitig halten 
sie	 flüchtige	 Bestandteile	 zu-
rück. Aluminiumtuben sind be-
ständig gegen Hitze, was für
die Sterilhaltung pharmazeu-
tischer Inhalte sehr bedeutend 
ist. Der weitere Ausbau osteu-
ropäischer Gesundheitssyste-
me wird in den kommenden 
Jahren den Markt für Alumini-
umtuben im Segment phar-
mazeutischer Produkte weiter 
stützen. Aber auch in vielen 
Ländern Westeuropas wird die
Alterung der Bevölkerung bei-
spielsweise für eine zunehmen-
de Nachfrage nach schmerz-
lindernden Salben führen. 
Davon	profitiert	auch	der	Markt	
für Aluminiumtuben. 

Weinverschlüsse aus Alu-
minium schrauben Mark-
tanteil weiter in die Höhe

Packmittel aus Glas haben vor 
allem im Getränkesegment 
in den vergangenen Jahren 
an Bedeutung verloren. Diese 
Entwicklung machte sich auch 
beim Verbrauch von Metallver-
schlüssen bemerkbar. Während 
bei alkoholfreien Getränken 
auch in den kommenden Jahren 
kein Zuwachs zu erwarten ist, 
sind die Perspektiven im Seg-
ment Wein oder auch Kosme-
tik & Pharma deutlich positiver. 
Die dynamischste Entwicklung 
im Weinsegment verzeich-
nen derzeit Schraubver-
schlüsse aus Aluminium, die 
neben vielen positiven Eigen-
schaften auch eine hohe Be-
nutzerfreundlichkeit bieten, da 
zur Öffnung der Flasche keine 
Hilfsmittel nötig sind und die 
Flasche zudem wieder ver-
schlossen werden kann.
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1 Marktdaten
1.1 Europa
1.1.1 Verbrauch
1.1.1.1 Verbrauch – Dosen
1.1.1.2 Verbrauch – Tuben
1.1.1.3 Verbrauch – Sonstige 
           Behälter
1.1.1.4 Verbrauch – Ver-
            schlüsse

1.1.2 Produktion
1.2 Belgien
1.2.1 …

1.3 Bulgarien
1.3.1 …

1.4 Deutschland
1.4.1 …

1.5 Finnland
1.5.1 …

1.6 Frankreich
1.6.1 …

1.7 Griechenland
1.7.1 …

1.8 Großbritannien
1.8.1 …

1.9 Italien
1.9.1 …

1.10 Kroatien
1.10.1 …

1.11 Litauen
1.11.1 …

1.12 Niederlande
1.12.1 …

1.13 Norwegen
1.13.1 …

1.14 Österreich
1.14.1 …

1.15 Polen
1.15.1 …

1.16 Portugal
1.16.1 …

1.17 Rumänien
1.17.1 …

1.18 Russland
1.18.1 …

1.19 Schweden
1.19.1 …

1.20 Slowakei
1.20.1 …

1.21 Spanien
1.21.1 …

1.22 Tschechien
1.22.1 …

1.23 Türkei
1.23.1 …

1.24 Ungarn
1.24.1 …

1.25 Sonstige Länder Europas
1.25.1 …

2 Verpackungstypen und 
   Anwendungen
2.1 Dosen – Total
2.1.1 Getränkedosen – 
         Alkoholfreie Getränke
2.1.2 Getränkedosen – 
         Alkoholhaltige Getränke
2.1.3 Konservendosen – 
         Lebensmittel
2.1.4 Aerosoldosen – Kosmetik 
         und Hygiene
2.1.5 Aerosoldosen – Haushalt   
         und Reinigung
2.1.6 Aerosoldosen – Sonstige 
         Anwendungen

2.2 Tuben – Total
2.2.1 Tuben – Kosmetik und 
         Pharma
2.2.2 Tuben – Lebensmittel
2.2.3 Tuben – Sonstige 
         Anwendungen

2.3 Sonstige Behälter – Total
2.3.1 Sonstige Behälter – 
         Industrie und Transport
2.3.2 Sonstige Behälter – 
         Lebensmittel

2.3.3 Sonstige Behälter – 
        Sonstige Anwendungen

2.4 Verschlüsse – Total
2.4.1 Verschlüsse – 
        Alkoholfreie Getränke
2.4.2 Verschlüsse – 
         Alkoholhaltige Getränke
2.4.3 Verschlüsse – 
        Lebensmittel
2.4.4 Verschlüsse – Sonstige 
         Anwendungen

3 Firmenprofile
3.1 Belgien (2 Hersteller)
3.2 Bulgarien (1)
3.3 Deutschland (16)
3.4 Finnland (1)
3.5 Frankreich (5)
3.6 Großbritannien (3)
3.7 Italien (11)
3.8 Luxemburg (1)
3.9 Niederlande (1)
3.10 Österreich (4)
3.11 Polen (1)
3.12 Portugal (1)
3.13 Russland (1)
3.14 San Marino (1)
3.15 Schweden (1)
3.16 Schweiz (6)
3.17 Slowakei (1)
3.18 Spanien (8)
3.19 Türkei (3)
3.20 Ungarn (1)
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2005 2007 2009 2011 2013 2015p 2017p 2019p 2021p

Europaweiter Verbrauch von Metalltuben in Mrd. Stück für die Jahre von 2005 
bis 2021 - aufgeteilt nach Anwendungen

p=Prognose© Ceresana Kosmetik & Pharma Lebensmittel Sonstige

Abbildungsbeispiel aus Kap. 2

Verbrauch aufgeteilt nach 
Verpackungstypen sowie deren 
Anwendungsgebieten
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2.4 Verschlüsse  

Die europaweite Nachfrage nach Metallverschlüssen betrug im Jahr 2013 ca. X Mrd. 

Stück. Damit sank der Verbrauch seit dem Jahr 2005 um durchschnittlich X% p.a. Im 

Jahr 2013 wurden die meisten Metallverschlüsse für die Abfüllung alkoholhaltiger Ge-

tränke verbraucht. Dort wurden über X Mrd. Stück eingesetzt. Knapp dahinter folgte 

der Bereich Lebensmittel vor dem Segment der alkoholfreien Getränke. 

 

 

Abbildung: Europaweiter Verbrauch von Metallverschlüssen von 2005 bis 2021 - auf-

geteilt nach Anwendungen 

 

In die Kategorie Verschlüsse fallen alle Metallverschlüsse aus Aluminium und Weiß-

blech, die zur Verpackung von alkoholfreien und alkoholischen Getränken sowie zur 

Verpackung von Lebensmitteln und sonstigen Produkten eingesetzt werden. Nicht be-

handelt werden in dieser Studie jedoch die sogenannten Ring-Pull-Verschlüsse, die als 

Öffnungsmechanismus bei Getränke- oder Konservendosen dienen. 

2005 2007 2009 2011 2013 2015p 2017p 2019p 2021p
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p=Prognose© Ceresana 
Alkoholfreie Getränke Alkoholhaltige Getränke

Lebensmittel Sonstige

2.2.2 Tuben - Lebensmittel 

Die Nachfrage nach Metalltuben für die Verpackung von Lebensmitteln belief sich im 

Jahr 2013 europaweit auf ca. X Mrd. Stück. Seit 2005 ist der Markt damit durchschnitt-

lich um ca. X% p.a. gewachsen. Größte Märkte sind Italien, Frankreich und Deutschland.  

 

 In Mio. Stück 2005 2007 2009 2011 2013 2015p 2017p 2019p 2021p 2013- 2021

 Belgien X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Bulgarien X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Deutschland X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Finnland X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Frankreich X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Griechenland X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Großbritannien X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Italien X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Kroatien X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Litauen X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Niederlande X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Norwegen X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Österreich X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Polen X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Portugal X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Rumänien X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Russland X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Schweden X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Slowakei X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Spanien X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Tschechien X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Türkei X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Ungarn X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Sonstiges Europa X X X X X  X X X X X % p.a. 

 Total X X X X X  X X X X X % p.a. 

Tabelle: Verbrauch von Metalltuben im Segment Lebensmittel in Europa von 2005 bis 

2021 - aufgeteilt nach Ländern 

Kapitel 2: Für 23 Länder Verbrauch 
jedes Verpackungstypes aufgeteilt 
in die jeweiligen Anwendungen wie:

Getränke - Alkoholfrei•	
Getränke - Alkoholhaltig•	
Lebensmittel•	
Aerosole ( jeweils aufgeteilt nach •	
Körper & Hygiene, Haushaltsche-
mikalien, Sonstige)
Kosmetik & Pharma•	
Industrie & Transport•	
Sonstige Anwendungen•	

1.14. Österreich  

1.14.1 Verbrauch  

Der Verbrauch von starren Metallverpackungen belief sich im Jahr 2013 auf X Mrd. 

Stück. Im Vergleich zu 2005 entspricht dies einem Nachfragerückgang von X% pro Jahr.  
 

 
in Mio. Stück 2005 2007 2009 2011 2013 2015p 2017p 2019p 2021p 

 2013- 
2021 

 
Dosen X X X X X  X X X X  X % p.a.

 
Tuben X X X X X  X X X X  X % p.a.

 
Sonstige Behälter X X X X X  X X X X  X % p.a.

 
Verschlüsse X X X X X  X X X X  X % p.a.

 
Total X X X X X  X X X X  

X % 
p.a. 

Tabelle1: Verbrauch von starren Metallverpackungen in Österreich von 2005 bis 2021 

– aufgeteilt nach Verpackungstypen 

 

1.14.1.1. Verbrauch – Dosen 

 

 
in Mio. Stück 2005 2007 2009 2011 2013 2015p 2017p 2019p 2021p 

 2013- 
2021 

 Getränke –  
Alkoholfrei 

X X X X X  X X X X  X % p.a.

 Getränke –  
Alkoholhaltig 

X X X X X  X X X X  X % p.a.

 
Lebensmittel X X X X X  X X X X  X % p.a.

 Aerosol –  
Körperpflege 

X X X X X  X X X X  X % p.a.

 Aerosol –  
Haushalt 

X X X X X  X X X X  X % p.a.

 Aerosol – 
 Sonstige 

X X X X X  X X X X  X % p.a.

 
Total X X X X X  X X X X  

X % 
p.a. 

Tabelle: Verbrauch von Metalldosen in Österreich – aufgeteilt nach Anwendungen 

Für die kommenden acht Jahre gehen wir von einer sinkenden Gesamtnachfrage nach 

karbonisierten Soft Drinks in Österreich aus. Dabei setzt sich der Trend zu als gesünder 

wahrgenommenen Getränken fort. In Österreich konnte in den letzten Jahren ein star-

kes Wachstum des Markts für Sport- und Energydrinks beobachtet werden. Wir gehen 

davon aus, dass die Binnennachfrage nach Sport-und Energydrinks in Zukunft wachsen 

wird, das Wachstum aber langsamer ausfällt. Die Abfüllmenge von Soft Drinks in Ös-

terreich kann durch die Erweiterung des Wall-to-Wall-Werkes von Rexam in Ludesch, 

welches direkt für den Red Bull-Abfüller Rauch produzieren kann, wieder deutlich an-

wachsen.  

 

1.14.1.3 Verbrauch – Sonstige Behälter  

Die Menge an sonstigen Metallbehältern, die im Jahr 2013 in Österreich verbraucht 

wurde, belief sich auf ca. X Mio. Stück. Dabei entfielen mit X Mio. Stück die meisten auf 

das Segment der Lebensmittelverpackungen. Im Bereich Industrie & Transport wurden 

X Mio. Behälter nachgefragt. Diese beiden genannten Anwendungsgebiete werden sich 

in den kommenden acht Jahren voraussichtlich gegenläufig entwickeln.  
 

 
in Mio. Stück 2005 2007 2009 2011 2013 2015p 2017p 2019p 2021p 

 2013- 
2021 

 Industrie & 
Transport 

X X X X X  X X X X  X % p.a.

 
Lebensmittel X X X X X  X X X X  X % p.a.

 
Sonstige X X X X X  X X X X  X % p.a.

 
Total X X X X X  X X X X  

X % 
p.a. 

Tabelle: Verbrauch von sonstigen Behältern aus Metall in Österreich – aufgeteilt nach 

Anwendungen 
 

1.14.2 Produktion und Handel 

Die österreichische Produktion von starren Metallverpackungen belief sich im Jahr 2013 

auf knapp X Mrd. Stück. Die Produktionsmenge wird bis zum Jahr 2021 mit Wachs-

tumsraten von voraussichtlich X% p.a. auf rund X Mrd. Stück ansteigen.  

Beispielseite aus Kapitel 1: Um-
fangreiche Marktdaten zu Europa 
und zu 23 Ländern:

Verbrauch aufgeteilt nach •	
Verpackungstypen
Verbrauch aufgeteilt nach •	
Anwendungsgebieten
Produktion, Import und Export •	
von starren Metallverpackungen 
in Mrd. Stück

Kapitel 2: Verbrauch von starren 
Metallverpackungen – aufgeteilt 
nach Verpackunsgtypen:

Dosen•	
Tuben•	
Sonstige Behälter•	
Verschlüsse•	
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Hier online bestellen!

Vielen Dank für Ihr Vertrauen! 
Seit 15 Jahren beliefern wir mehr als 10.000 Unter-
nehmen aus über 60 Ländern - von kleinen und mit-
telgroßen Firmen bis hin zu Großkonzernen. 
Von den Studien profitieren insbesondere:

Hersteller, Händler, Verarbeiter, Zulieferer sowie • 
Maschinenbauer

Verbände, Institute, Investoren und Beratungen• 

Geschäftsführung, Finanzen, Strategieplanung, • 
Verkauf, Vertrieb, Marketing, Marktforschung und 
Einkauf...
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Die Liste enthält eine Auswahl aktueller Studien. Weitere 
Informationen erhalten Sie durch Klicken auf das Thema:

Fenster und Türen - Europa

Flexible Verpackungen - Europa

Füllstoffe - Europa

Füllstoffe - Welt

Dämmstoffe - Welt

Druckfarben - Europa

Druckfarben - Welt

Etiketten - Europa

Expandierbares Polystyrol (EPS) - Welt

Farben und Lacke - Europa

Biobasierte Verpackungen - Welt

Biokunststoffe - Welt

Biozide - Welt

Carbon Black - Welt

Dämmstoffe - Europa

Kunststoff-Spritzguss - Europa

Kunststoffbehälter - Europa

Kunststoffe - Europa

Kunststoffe - Welt

Klebstoffe - Europa

Klebstoffe - Welt

Komplexbildner - Welt

Kunststoff-Extrusion - Europa

Beutel, Säcke & Tüten - Europa

Beutel, Säcke & Tüten - Welt

Polystyrol und EPS - Welt

Polyvinylchlorid (PVC) - Welt

Silikone - Welt

Stabilisatoren - Welt

Stärkebasierte Kunststoffe - Welt

Starre Kunststoffverpackungen - Welt

Masterbatches - Welt

Polyethylen (HDPE) - Welt

Polyethylen (LDPE) - Welt

Polyethylen (LLDPE) - Welt

Polymilchsäure (PLA) - Welt

Polypropylen - Welt

Kunststoffverpackungen Kosmetika - Europa

Kunststoffverschlüsse - Europa

Kunststoffverschlüsse - Welt

Lacke im Automobil - Welt

Lebensmittelverpackungen - Europa

Lösungsmittel - Welt

Titandioxid (TiO2) - Welt

Verbundwerkstoffe (CFK & GFK) - Welt

Weichmacher - Welt

Wellpappe, Vollpappe & Karton - Europa

Starre Metallverpackungen - Welt

Synthetische Elastomere - Welt

Technische Kunststoffe - Welt

Tenside - Welt

Thermoplastische Elastomere (TPE) - Welt

Kunststoffrohre - Europa

Kunststoffrohre - Welt

Kunststoffe im Automobil - Europa

Kunststoffe im Automobil - Welt

Kunststofffenster - Welt

Kunststofffolien - Welt

Hybrid- & Elektroautos - Europa
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Flammschutzmittel - Welt

Kunststoff-Additive - Welt

Pigmente - Welt

Farben und Lacke - Welt

Kunststofffolien - Europa

https://ceresana.com/produkt/marktstudie-fenster-und-tueren-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-flexible-verpackungen-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-fuellstoffe-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-fuellstoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-daemmstoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-druckfarben-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-druckfarben-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-etiketten-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-expandierbares-polystyrol-eps
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-farben-und-lacken-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biobasierte-verpackungen
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biokunststoffe
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-biozide-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-carbon-black-industrieruss
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-daemmstoffe-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoff-spritzguss-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffbehaelter-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffe-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-klebstoffe-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-klebstoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-komplexbildner
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoff-extrusion-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-beutel-saecke-und-tueten-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-beutel-saecke-tueten-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-polystyrol-expandierbares-polystyrol
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-polyvinylchlorid-pvc
http://www.ceresana.com/de/marktstudien/kunststoffe/polyvinylchlorid/
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-silikone-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-stabilisatoren
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-staerkebasierte-kunststoffe
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-starre-kunststoffverpackungen-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-masterbatches
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-polyethylen-hdpe
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-polyethylen-ldpe
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-polyethylen-lldpe
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-polymilchsaeure
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-polypropylen-pp
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffverpackungen-kosmetika-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffverschluesse-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffverschluesse-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-lacke-im-automobil
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-lebensmittelverpackungen-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-loesungsmittel
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-titandioxid-tio2
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-verbundwerkstoffe
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-weichmacher
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-wellpappe-vollpappe-karton-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-starre-metallverpackungen-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-synthetische-elastomere
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-technische-kunststoffe-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-tenside-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-thermoplastische-elastomere
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffrohre-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffrohre-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffe-automobil-europa
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoffe-im-automobil-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststofffenster-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststofffolien-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-hybrid-elektroautos-europa
https://ceresana.com/shop
http://ceresana.com/produkt/marktstudie-flammschutzmittel
http://www.ceresana.com/de/marktstudien/additive/flammschutzmittel-neu/
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststoff-additive
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-pigmente-welt
http://www.ceresana.com/de/marktstudien/additive/pigmente-neu/ceresana-research-marktstudie-pigmente-neu.html
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-farben-und-lacke-welt
https://ceresana.com/produkt/marktstudie-kunststofffolien-europa

